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1 Cile, strategie a stru¢ny popis projektu

Obchod didmi, jehoZ je obchod se Zenami a détmi za uc¢elem sexualniho vykotistovani soucasti, patii
k nejvice zavrZzenihodnym zplsobim poslapavani zakladnich lidskych prav. Dochazi pfi ném
k poruSovani ssbod a prav jednotlivce, prava rozhodnout se svobodné o své budoucnosti, nakladat
svobodné se svym télem. Timto zplsobem dochazi k popfeni lidské duastojnosti a k redukci
obchodovanych osob na pouhé objekty, komodity ve slozitém fetézci vztahti mezi aktéry obchodu
slidmi. V oblasti obchodu Edmi za u¢elem sexualniho vykofistovani jsou nedilnou soucasti tohoto
fetézce, kromé obéti tohoto trestného ¢inu a pachateld, obchodnika s lidmi, i zakaznici prostituce.
Nejenze maji pfistup k obchodovanym Zenam, ale mohou byt také jejich jedinym dvéryhodnéjsim
kontaktem skolnim svétem. At uZ je pristup spole¢nosti, odbornikti a politické reprezentace
k fenoménu prostituce awwhledavani prostituce jakykoliv, zminéna skute¢nost nas nuti k zamyslent,
zda by nebylo mozné piistup zakaznikd k obchodovanym Zendm ovlivnit nebo dokonce vyuzit v jejich
prospéch.

Mezinarodni organizace pro migraci (IOM) v Prazespelupraci sllouhodobymi partnery, ktefi se

v Ceské republice zabyvaji aktivitami sméfujicimi k prevenci a potkkovani obchodu s lidmi a piimé
asistenci obchodovanym osobam, se vramci svéhohdtobého zajmu o toto téma rozhodla
uskutecnit vyzkum, ktery by ukazal moznosti osloveni této doposud ,,neznamé“ a zanedbavané
skupiny. Cilem vyzkumu bylo zjistit, kdo jeaginé zakaznik, jaké jsou jeho motivace k vyhledavani
prostituce, jak vidi sviij vztah k prostitutce, jak je v8imavy viéi projeviim obchodu s lidmi, co o tomto
fenoménu vi a wieposledni fadé do jaké miry by byl ochoten jednat, pokud by se s nim setkal.

Pfo vyzkum byla zvolena metoda pilotazni sondy do dvou oblasti Ceské republiky, zapadni Cechy
(Plzensky kraj) a jizni Morava (Jihomoravsky kraj). Vybér byl dan nékolika faktory: bylo vhodné,
vzhledem knovosti zaméfeni vyzkumu a k neexistenci pfedchozich dat, omezit heterogenni skupinu
zakaznikli. Kritériem vybéru byl vysoky vyskyt prostituce v pilotnich regionech, jez je dano
zakaznikll. Zaroven hralo velkou roli i to, Ze v obou oblastech plisobi partnerské organizace, které maji
zkuSenosti z terénu a jsou bohatym zdrojem infofroastavu prostituce a obchodu s lidmigvhto
lokalitach.

Jako metoda této sondy byl pouZit polostrukturovany rozhovor mezi vyskolenymi tazateli a zdkazniky
prostituce ve dvou vybranych regionech, okrajové dale s dalSimi relevantnimi osobami pohybujicimi
se vprosttedi prostituce (prostitutky, barmani, mistni policie apod.). Dal$im zdrojem dat byl
polostrukturovany rozhovor vedeny s odborniky vaslhl prostituce a obchodu s lidmi (nevladni
neziskové organizace, specializovany Utvar poBei€orepublikovou ptsobnosti).

Na tomto misté je nutné zddraznit, Ze jsou si autofi této zpravy pln€ védomi problemati¢nosti volby
terminologie. Nami pazivana terminologie (prostitutka, zakaznik, sexualni sluzby, obchodovana
osoba, obét obchodu slidmi, manazer klubu apod.) v zaddném piipadé nema odrazet postoje

k prostituci jakozto fenoménu. Zprava si neklade za cil zaujmout stanovisko v $ir§i debaté o povaze



prostituce. Nazorové rozpéti riznych vlad, jednotlivych odbornikti, ale i mezindrodnich organizaci
(agencii OSN, evropskych instituci apod.) je velmi Siroké a zhruba se pohybuje ve Skale ohrani¢ené
postojem k prostituci jako poruseni lidskych prav ¢i genderové orientovanému nasili po naprostou
toleranci prostituce jakozto dobrovolné zvolené vydélecné cCinnosti, ve které sexualni pracovnice
vstupuje do rovnopravného obchodniho vztahu se sxdkaznikem. Od postoje k prostituci se také
zpravidla odvijipouzita terminologie, ale i postoj k objektu naSeho vyzkumu k zakazniktum. Jak jiz
bylo feceno, ani uvedeny vyzkum, ani navrhovana kampan nemize zaujmout moralizujici hledisko uz
proto, ze se snazi se zakaznikem pracovat jako se zdrojem informaci. Pfesto se ale neptiklanime ani
k opa¢nému nazorovému polu. Nami zvolena terminologie by tak méla byt chapana jako kompromis —
v pripad¢ tolik spolecensky tabuizovaného a zaroven paléivého tématu zkratka nelze nalézt neutralni,
hodnotové nezatizeny termin. Ve zpraveé se proto pohybujeme na poli diskursu obecné rozsifeného
mezi nasimi respondenty.

2 Priibéh projektu

Smlouva o pfipravé a organizaci projektu ,,Pilotni vyzkum mezi zikazniky komer¢nich sexualnich
sluzeb ve dvou piihrani¢nich krajich Ceské republiky“ byl podepsan dne 6. zafi 2005 mezi
poradcem projektu Phare 2003 pii Ministerstvu vnitra CR, zastupujicim projekt Phare CZ03/IB/JH-03
.Posilovani boje proti obchodovani s lidmi“, a Meaiodni organizaci pro migraci (IOM) v Praze.
V souladu ofijatym projektovym dokumentem a na zakladé dohody mezi smluvnimi stranami byl
zapocat prabeh projektu v srpnu 2005 a trval do 31. fijna 2005.

V pribéhu pripravné faze byly shromazdény a analyzovany existujici studie zabyvajici se zakazniky
prostituce a kampané obracejici se na zakazniky prostituce, se zvlaStnim zacilenim na témata
vztahujici se k obchodu s lidmi (srpen 2005).

Byla sestavena poradni expertni skupina z projékimordinatorky IOM Praha, vedouci mise I0M
Praha, zaspce donora, zaméstnankyné Odboru prevence kriminality MV CR, sociologa a zastupcti
nevladnich neziskovych organizaci (NNO) ¢innych v oblasti boje proti obchodu s lidmi a zdravotni
prevence mezi prostitutkami v pilotnich krajielv zapadnich Cechach a na jizni Moravé (La Strada,
Rozko$ bez rizika, Charita a NNQz#padnich Cechéach). Poradni skupina se sesla celkem tiikrat (18.
srpna, 25. srpna a 19. zati 2005).

> jeji Clenové se seznamili s projektem, s roli kazdého i¢astnika v ramci projektu, s existujicimi daty
z oblasti strany poptavky obchodu s lidmi

diskutovali o jednotlivych fazich projektu, véetné ptipravy, sbéru dat a evaluace

diskutovali o moznych podobach nasledné kampané zamétené na zakazniky prostituce

vypracovali soubor témat a atk, které by mély byt polozeny béhem rozhovoru se zakazniky
vyvinuli strategii osloveni zakazniki prostituce béhem pilotniho vyzkumu

vybrali dva kvalifikované némecky mluvici tazatele a vyskolili je

vyvinuli postup mistnich NNO, jak podpofit tazatele v terénu
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souhlasili se zmé&nami strategie v pribéhu vyzkumu, s ohledem na nové obtize
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vyzkum mezi zakazniky prostituce a dalSimi relemémt osoban) jez davérné znaji prostiedi
prostituce. Informace byly ziskavany také prostiednictvim detailnich rozhovorti koordinatorky
projektu s experty na téma obchodu s lidmi vztalilgi se krostituci: s policejnimi distojniky
Utvaru pro odhalovani organizovamézlo¢inu Sluzby kriminalni policie a vySetiovani Policie CR a
relevantnimi NNO (La Strada, Rozko3 bez rizika, i@aa NNO vzapadnich Cechach).

ZaveéreCnd faze projektu spocivala ve zhodnoceni ziskanych dat a sestaveni zpravy, koncepce
doporuceni pro efektivni kampan proti obchodu s lidmi zaméfenou na zakazniky prostituce (fijen
2005).

3 Kilient prostituce jako objekt vyzkumu a adresat kampané

3.1 Poptavka po prostituci, nebo po obchodu s lidmi?

V nasleduji casti se na pozadi existujicich studii, vyzkumt a kampani zaméfenych na zakazniky
prostituce a obchodlgimi budeme zabyvat otazkami, jaky je vztah zdkaznikd prostituce a obchodu
Slidmi. Soustiedime se zarovein na navrhované nebo pouZzité strategie kampané¢ zaméfené na
zakazniky prostituce a na jejich hodnoceni.

V Ceském prostiedi k danému tématu neexistuje Zadna studie ani vyzkum, k dispozici je pouze jinym
smérem zaméfeny vyzkum sexuologl Zvéfiny a Weisse (Weiss, P. — Zvé&fina, J., 2001), ktery vSak
tématu komerénich sexudlnich sluzeb vénuje pouze malou pozornost a nevztahuje jej k obchodu
s lidmi.

Podstatnym predpokladem, ktery si vSak tento vyzkum nekladl za cil potvrdit ¢i vyvratit, je zaveér
studie IOM (Andersorr- O"Connel Davidsm 2003:9), Ze ,,(...) neexistuje Zadné opodstatnéni pro
zavér, 7ze by ,,obchodovani” nardzelo na specifickou poptavku po praci ¢i sluzbach prave
obchodovanych osob.“. Pfi hodnoceni poptavky po praci ¢i sluzbach obchodovanych lidi vSak
vyvstavaji vySe zminéné potize pii definici poptavky, plynouci zrozdilnych politickych postoji
jednotlivych vlad nebo nevladnich organizaci k ptosi. Skupiny jako americkd CATW (Coalition
Against Trafficking in Women) zastavajici nazor, Ze prostituce obecné je nasili muzl na Zenach a ze
neexistuje dobrovolna prostituce, pfirozené ,.trvaji na tom, Ze obchodovani s lidmi je fizeno poptavkou
zakaznikd po komer¢nich sexudlnich sluzbach® (Anderson — O’Connel Davidson 2003: 10) Opacny
postoj téch, kdo v principu nepovazuji nabizeni a vyhledavani sexualnich sluzeb za moralné
nepiipustné, je naopak takovy, Ze problém poptavky po obchodovanych lidech omezuji na poptavku

zaméstnavatell (a ne zakaznik).

Autorky studie svij zavér proto upfestiuji: ,,Neexistuje automaticky vztah mezi zakaznickou
poptavkou a jakoukoli jednotlivou nebo zvlastni formou zaméstnaneckého vztahu v sexualnim
pramyslu. (...) presto existuji nékteré dosti ziejmé diivody domnivat se, Ze rychla expanze trhu, ktery

je nedostateéné regulovan, Siroce stigmatizovan a hlavné kriminalizovan, bude spojenansristem



vyskytu pracovniho zneuZzivani. V tomto smyslu je poptavka zédkaznikl jednim z faktort pfispivajicich

k fenoménu nucené praceaxualnim primyslu.” (Anderson — O"Connel Davidson 2003:11) Autorky
nicméné zdiraziuji, ze ne vSichni, kdo pracuji ¥exualnim primyslu, jsou obéti obchodu s lidmi.
Studie vychazi z pilotniho prizkumu mezi zakazniky sexualnich sluzeb v Dansku, Thajsku, Indii,
Japonsku a Italii.

3.2 Vztah zakazniku prostituce k obchodu s lidmi
V analyzovanych studiich o vztahu zakaznik® a obchodu s lidmi zaznéla nasledujici tvrzeni:

= zdkaznici uz vétSinou slySeli o fenoménu obchodovani se Zenami a détmi za ucelem
prostituce;

= pokud klient vnima prostituci ne jako kontrakt mezi dvéma souhlasicimi stranami, ale vnima
prostitutku jako objekt, nevidi ani obéti a nechce jim pomoci; néktefi respondenti dokonce
povazuji obchodované zeny za lepsi — hledaji ptizen klientt, laskavost, proto jsou taky takové
(ptiklad Indie);

» zakaznici, ktefi odmitaji kupovat sluzby od nesvobodnych, donucenych prostitutek: divodem
jsou moralni diivody spolu s horSimi sluzbami, nepfitazlivosti; pfesto néktefi vyuzili sluzeb
obchodovanych divek (opilost, malo prostredku, lepsi dostupnost). ,,Odpor ke kupovani sexu
od prostitutek, které pracujingjvice o¢ividné vykofistovatelskych podminkach neni zkratka
nutné zalozen na vysokych etickych principech a i kdyz tomu tak je, klienti od téchto principt
mohou upustit, pokud jsou opili nebo maji malo prostiedkti, a mohou se zdat irelevantni
pokud prostitutka neodpovida klientovu stereotypu ,,0béti“.“ (Anderson — O"Connel Davidson
2003:25)

= ,Zda se, ze mnoho finskych zakaznikl sexualnich sluzeb véfi, Ze ,obchodované divky jsou
mestska legenda “, jak to vyjadril “Henrik™ (35) (...) Mnoho zékaznikil prostituce také zda se
véri, ze mohou podle chovani ,,divky* rozpoznat, zda pracuje jako prostitutka nedobrovolné.”
(Marttila 2003:6)

Ve dvou kampanich (polské a némecké) se setkavame s odliSnou vizualizaci znaki obchodovani
slidmi: zatimco plakat kampané némecké organizace Terre-desFemmes poukazuje k fyzickému nésili
(detail Zenského obliceje s modiinou na oku), filmovy spot i plakat polské platformy (Program
Przeciwdziatania Przymuszonej Prostytucji) odkazuje spiSe k omezeni svobgdpohybu. Ukazuje Zenu
bez ocividnych znakli obchodovani a typ ,,slusného* zdkaznika v obleku skomentafem: ona nemuize
odejit—on ano.

3.3 Doporuéeni pro vyzkumy a kampané zamérené na zakazniky

Ze zaveéru jednotlivych studii a vyzkumi byly pro nas vyzkum zajimavé zejména nasledujici postiehy:

* neni mozné mit nahodny a reprezentativni vzorek, je tézké zkoumat prostiedi, které je
kriminalizovano a stigmatizovano, jde o osobnithvé téma;



terminy “prostitut/ka” a “sexudlni pracovnike” jsou zatizeny ideologickymi
konotacemi, protoze kazdy implikuje jeden zvySe zminénych politickych postoji
k prostituci;

motivace a chovani zdkaznikti prostituce v ruznych kulturdch jsou odlisné (napf. ve
Skandinavii je vyuZzivani sexualnich sluzeb vnimano jako nemuzné, v Asii je tomu
naopak) (Andersor O"Connel Davidson 2003:25);

»Vyzyvat zdkazniky, aby nahlasili zeny, o kterych se domnivaji, Ze jsou obchodované,
nebo na n¢ poukazali, neznamena pfimhoufit oko nad muzi, kteti si kupuji sex.
Nemuzeme ptedpokladat nebo Cekat, zZe se najednou vétSina zakaznikli bude zajimat o to,
7Ze jsou mozna zeny, od kterych si sex kupuji, ne$tastné, ze musi sexualni sluzby
poskytovat. Jak je to doloZeno v ,.terénni zprave®, i kdyz si zakaznik v§iml, Ze si Zena tuto
zkuSenost neuziva a ze se ho pravdépodobné boji, a i kdyz mu ji bylo lito, pfesto
pokracoval az do konce.“ (Poppy project, 54)

»Zakaznicky informatorsky systém by mohl fungovat prostfednictvim telefonni linky nebo
webovych stranek a potfeboval by koordinaci mezi poskytovateli sluzeb a policii, aby se
bezpecné pomohlo Zenam dostat se z této situace. POPPY projekt uz dostal podnét mailem
od muze, ktery sledoval medialni zpravodajstvi o obchodu s lidmi a poskytl podrobnosti o
zené, o které se domnival, Ze byla obchodovana. Podobny systém spé&sné funguje v Italii,
kde naptiklad nejméné 8 % hovort pfijatych na narodni telefonni lince pro obchod s lidmi
od cervence 2000 do zafi 2002 bylo od muzi, ktefi si kupovali sexualni sluzby.* (Poppy
project, 55)

»(...) obecn¢ se zda mozné prostiednictvim takové kampané zasahnout zdkazniky a zvysit
jejich citlivost. Presto se vyskytla kritika kvili nedostate¢né udrzitelnosti kratkodobého
projektu. Kromé toho zistava nejasné, zda byli zakaznici v ramci kampa# skute¢né
motivovani kzadoucimu jednani. (Pozn.: NeZadouci jednani piedstavovali napiiklad
nektefi zakaznici nevhodnymi zachrannymi akcemi, zadouci by naopak bylo zapojit
odborniky.)* (Howe et al., 6)

,,Aby byla tspésna, musi mit prace s klienty nebo kapaii zaméiena na klienty rozuméjici
postoj vtom smyslu, ze musi védét, o ¢em mluvi, a pfijimajici postoj v tom smyslu, Ze
dovoluje zakaznikovi byt zdkaznikem. (...) to je mozné pouze zahrnutim a spolupraci se
zakazniky prostitutek. Je také mozné vyuzit jejich zvlastni znalosti prostituce. Ptistup a
kontakt sklienty mize byt ocividné snadno vybudovan pozitivnim a tolerantnim
postupem.” (Howe)

Jsou vhodné nizkoprahové anonymni zptisoby informovani (jako je telefonni linka),
obsluhované jak muzi, tak Zenami. Poskytuji informace o tom, jaké znaky muze
obchodovani mit, zdkaznikGm, ktefi si nejsou jisti. ,,Mnoho zakazniki si je dnes nejistych
o tématu obchodovani se Zzenami. Mnoho muzii se pta, co mohou prakticky délat. Jini by
méli radi ,,jasné indikatory, aby poznali, zda byla Zena k prostituci donucena. (...) Co se
zéakazniktim jevi jako donuceni mize byt vidéno jinak prostitutkami.” (Howe)

»Kampan byla zalozena na nasledujici uvaze: pokud oslovim muze jako cilovou skupinu,
potom musim piedpokladat, Ze chce tato skupina byt skute¢né oslovena. To znamen4, ze
se kampai musi vyhnout tomu, ze by nahlizela zakazniky jako homogenni skupinu

charakterizovanou misogynii a pohrdanim zenami. Ve skute¢nosti — vezmemdi v Uvahu,



ze je jen v Némecku milion zdkaznikd denné — mulzeme predpokladat, ze vétSina

zakazniki prostituce jsou ,,pramérni* muzi vSech veéku a spolecenskych tiid. (Mann)

Uvedené postiehy a informace slouZzily poradni expertni skupiné jako vychodisko pfipravy strategie

pilotniho vyzkumu, stejné tak se odrazily v koncepci doporuceni pro nasledujici kampan.

4 Uvod k interpretaci obsahové zpravy

Kromé toho, 7¢ se na dané téma obchodovani s lidmi v CR dosud nerealizoval zadny vyzkum
zaméfeny na oslovovani klientd, uz z povahy pilotniho S&ni samotného vyplyva, Ze je tieba pii jeho

interpretaci nutné mit na mysli Sirs$i rdmec dané problematiky, nez jsou vypovédi respondentd.

Vzhledem ktomu, Ze nejsou dostate¢né teoreticky ani metodologicky ukotvena zakladni vychodiska
podobnych vyzkumi, bylo nutné zahajit pilotni Setfeni studiem dostupnych materialii ze zahranici a
otevienou diskusi domacich expertli, zastupct neziskovych organizaci, které se zabyvaji bojem proti

obchodu didmi nebo poskytovanim zdravotnické osvéty a sluzeb.

Cilem niZze uvedeného operacionalizacniho a interpretacniho ramce neni uceleny kompletni popis
metodologie, vznikl jako reflexe probléma spojenych s vytvaienim metodologie vyzkumu a jeho
metod a technik, ¢i s jeho realizaci, a to béhem pracovnich schiizek s témito experty. Vpraxi zminéné
problémy mohou vést k poctu respondenti Ci struktufe vzorku, kterd neodpovidd bézné pouzivanymi
statistickymi metodami kvantitativniho i kvalitatilho vyzkumu.

Nasledujici text se sklada jednakisahové analyzy vypovédi respondenti formulované tak, aby se
jeji zjisténi dala vyuzit pro planovanou kampan, dale stru¢né popisujeme zkusenosti ziskané pii sbéru
dat. Nasleduje nckolik doporuceni pro zaméteni kampané. Tato doporucCeni vymezuji prostor, ve
kterém se bude pohybovat dalSikdie a piipravy konkrétni podoby kampané tak, aby kampan byla
realizovatelna a efektivni.

5 Uskali interpretace

Uskali interpretace daného vyzkumu spoéivajici v osobni, spoletenské, politické a legislativni
citlivosti tématu doprovéazeji téma prostituce, vitte obchodovanilsdmi. Patii sem obavy, ostych,
nesndze %ontaktovani respondentl, riziko terénu apod. Vzhledem k rizikim dezinterpretace

ziskanych dat nejprve struéné charakterizujeme zakladni faktory, které ji mohou zapficinit.

5.1 Otazky o sexu

5.1.1 Sex jako tabu

Otazky spojené se sexem patii k otazkam subjektivné nejcitlivéj$im, protoze Clovék pii sexualnim
chovani vyrazné odhaluje charakter své hluboké ptirozenosti fyzické i psychické pred jinym jedincem,
¢i sam pied sebou. Proto zodpovézeni otazek tykajicich se sexu ovliviiuje mnoho silné zakofenénych

2%
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obchodovani s lidmi prostituci spojeném, které se samo o sobé poji s dalSim velmi citlivym tématem
— porusovanim zékona.

5.1.2 Funkce sexu

Sex je mozné chapat jako biologickou potfebu, jako motiv lidského chovani, jako cil jedince, jako
proces sircitou kvalitou a intenzitou lidského vztahu a prozitku, ale také jako prostiedek k dosazeni
jinych cil, které piimo se sexem spojené nejsou. Zeny, prostitutky, &asto provozuji sex za
sekundarnim uéelem dosazeni zisku finanéniho. Pro ptipadné klienty, ale i pro realizatory pilotu je

velmi obtizné vzit se do situace osoby, ktera provozuje sex s odliSnou motivaci nez oni sami.

5.1.3 Umocnéni genderovvch stereotypu

Jako je tomu yinych spoledenskych oblastech, jsou i pii interpretaci sexualnich otdzek stéZejni
genderové rozdily mezi Zenskym a muzskym chapanim svéta, s nimi spojené stereotypy a predsudky a
jejich eskalace. Mezi relevantni genderové typologické charakteristiky patii napft.:

» muzské tendence k ovladani druhych,

=  muzska jeSitnost,

= muzské prehlizeni Zen jako takovych,

= zenska poddajnost, rezignace,
= Zenské zrcadleni chovani muze, potlaceni vlastni vile,

= zenska vychytralost.

Témito stereotypy muze byt zatizeno jak hodnoceni situace prostitutek klienty a manazery, tak postoje
prostitutek ke své situaci, ke klientim. Zminéné stereotypy a vzajemné piedsudky jsou posilovany
v socialn¢ patologickém vypjatém prostiedi, kde extrémni stereotypy mohou vyustit ve zneuzivani
genderovyh roli a internalizaci téchto stereotypi:
* Muzi (manazefi ¢i klienti s potfebou zvlastnich sexualnich praktik) ovladaji a manipuluji
nasilim se zenami (prostitutkami, obchodovanymi Zenami) bez zdzemi.
= Muzi (manazefi a klienti) si nev§imaji citli Zzen (prostitutek) a piehlizeji je, nedaji na jejich
nazor, nezohlednuji jejich potieby.
= Zeny (prostitutky) proti své vili prodavaji sva téla bez ohledu na své dusevni a fyzické
zdravi.
= Zeny (prostitutky) si netroufaji dat najevo znamky nespokojenosti, protestu, protoze jsou
vystraSené a neorientuji sg@mostiedi, ve kterém jsou nuceny zistavat.

Jak tika jeden z respondenti: ,,Je tu paralela s domacim nasilim: Zeny to (svou situaci) berou jako své
osobni selhani, Ze se nechaly zmanipulovat, stydi se za to. N&jakou dobu to pak trva, nez s problémem

vyjdou ven...” (06, pracovnice NNO)

5.1.4 Lidé z riznych svéti

Pti interpretaci vyzkumu je nutné vzit rovnéz na védomi, Ze prostitutky a dalsi respondenti (klienti,

zameéstnanci NNO, policie apod.) pochazeji z naprosto odlisného socialniho ¢i dokonce kulturniho

10



resp. civilizacniho prosttedi. Maji proto také od zivota jind ocekavani, zivotni realitu zakonité
interpretuji jinym zptisobem. Pfikladem muze byt osoba, ktera se z byvalého asijského statu SSSR
z vesnického prostfedi a slabého socialniho rodinného zazemi dostane do prostiedi CR. Rozdilnost
méfitek v osobnich oekavanich miZe zptsobit, Zze i kdyz se v CR ocitne v situaci pod urditym
natlakem, i kdyz ji bude zadrZen pas, stale bude svou zivotni situaci subjektivné vnimat jako lepsi a

perspektivnéjsi, nez jak ji vnimaji druzi.

Interpretace tedy musi vzitpetaz to, Ze respondenti, ktefi neznaji situaci v zemi ptivodu prostitutky a

vvvvvv

5.2 Interpreta¢ni ramec: Posuzovani situace a motivace prostitutek

Kromé rizik dezinterpretace se v Uvodu déle zminime o vybranych zakladnich vycheidis
vyzkumného tymu k danym otazkam.

Je znamou skutecnosti, Ze v obecné socialné horSich podminkach, slabsich regionech, ghettech,
skupinach existuji zaroven daleko siln€jsi tendence k promitani negativni situace na vyrazn¢ odliSnou
skupinu zdivodt riznych obav a nenavisti. Tato tendence je dana xenofobii. Skupina se stane vlastné
hromosvodem vsech ostatnich problémt a ¢asto byva oznacovana za ptic¢inu celospolecenskych jevi.
V danych regionech ¢i skupinach zaroven existuji silné tendence k rasismu, diskriminaci apod.

Vzhledem k tomuze proces obchodovani s lidmi uréuji do znaéné miry ptvodni Spatné socialni
podminky obchodovanych osob, stejné jako socialné patologické prostiedi strachu a manipulace,
sexualnich sluzeb, citové nestalosti v novém prostiedi, i v takovém prostiedi se vyraznéji objevuji
tendence kir¢itym rasovym ¢i narodnostnim stereotyptim, predsudkiim a diskriminaci. Setkavani se
Scizincem muze v takovém prostiedi eskalovat u téch ,,silngjSich (muzii v domacim prostredi, ¢i
muzi z bohat§iho prostiedi) pocit nadfazenosti nad témi ,,slabSimi“ (zenami v horSich sociélnich
podminkach, Zenami, které CR neznaji, nemaji tu zazemi). Situaci cizinek p¥ichozich do nového
neznamého legéalniho i1 kulturniho prostfedi z ptivodniho socialné slabého prostfedi je pak tfeba i

Z téchto diivodi povazovat za potencialné daleko vice rizikovou vzhledem k danému tématu.

6 Reflexe realizace a sbéru dat pilotniho vyzkumu

6.1 Polostrukturovany rozhovor

Na zéakladé ptedbézného studia dané problematiky a diskusi v ramci poradni expertnipgiy byly
vytipovany zakladni oblasti potazmo otazky, ze kterych byla vytvofena osnova polostrukturovaného
rozhovoru. Podrobné okruhy polostrukturovaného oonhu se zakazniky jsou uvedenyPiloze I
této zpravy. Jde o idealni podobu rozhovoru, kt&akwtomto rozsahu probéhl pouze nékolikrat, a to
s ceskymi zakazniky. V ostatnich pfipadech se tazatelé drzeli obecné osnovy. Tato osnova méla slouzit
tazatelim k tomu, aby mohli pribézné kontrolovat, zda do rozhovoru zaradili vSechna diilezita témata
pro potieby pilotniho vyzkumu. Vzhledem k tomu, ze je sbér dat o daném tématu dosti narocny, se
presto stavalo, Ze se z ¢asovych i jinych vyse uvedenych duvodu tazatelim nepodatilo projit v§emi

tématy.
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Modelovy vzor volné diskutovanych témat pti rozhovoru se skladal ze ¢tyt hlavnich ¢asti:

1) zakladni charakteristiky zdkaznika (klienta poskytovanych sluzeb): narodnost, zaméstnani,
vzdélani, vek.

2) zkuSenosti respondentli se sexualnimi sluzbami za tuplatu a dal§i nazory, napi.: prvni
zkusenost, frekvence navstév, misto, divody, nazory na spolecenské normy a hodnoty, nazory
na prostitutky, vztah k cizinkam apod.

3) nazory na obchodovéniligmi, napi.: povédomi o nedobrovolnosti poskytovani sluzeb, nazor
na roliprostitutky, povédomi o projevech obchodovani, kterych by si mohl v§imnout apod.

4) nazory a doporuceni na zplsob osloveni klientl v ramci kampané proti obchodovani s lidmi za
ucelem poskytovani sexualnich sluzeb za tplatu, napt.: jak by postupovali, kam by zavolali pfi
ohlaseni podezfeni na to, Ze je Zena obchodovéna, jaké maji o moznostech ohlaseni povédomi,

¢eho si asi vSimli apod.

6.2 Vzorek respondentii

V popisu vzorku jsou uvedeni vSichni osloveni resiemti, a to i tehdy, gkud neposkytli poZzadované
informace. Zdtvodu riznych interpretacnich bariér neSlo vzdy zcela pfesné specifikovat vSechny
dotazované. Zaznamy tazatelti o odmitnutych rozhovorech mohou byt rovnéz navodné pii interpretaci

ziskanych dat, stejn¢ tak pfi realizaci dalSiho Setfeni.

Rozhovory byly zapocaty ¢&i realizovany v nasledujicich lokalitach s nasledujicimi respomgen
(zdmérné neuvadime presnéjsi urceni respondentil ¢i jejich spojeni s mistem, aby byla zachovana
jejich anonymita). Nasledujici vycet slouzi jako pfiblizny piehled i o tom, jaké spektrum respondentd
vyzkum zahrnul, pohledu jakych skupin je tieba interpretovat vysledky pilotu:

Vyjmenované respondenty tfidime do jednotlivych skupin podle toho, jakou roli hraji v procesu
poskytovani sexualnichugeb za uplatu.

Potencialni klienti, nebo klienti— p¥ima cilova skupina kampang
Muzi, 21 — 39 let, cizinci (Némci, Rakusané): 12

Muzi, 40 — 60 let, cizinci (Némci, Rakusané): 8

Muzi, 18 —20 let, cizinci (Némci, Rakusané): 7

Cekajici u baru (neni klient, Cech): 2

Ridi¢i kamiond (Cesi): 3

Muzi kolem 20 let (narodnost neni uréena, Cesi nebo Némci): 5

Muz kolem 45 let (narodnost neni uréena, Cesi nebo Némci): 2
Dale neurceni cizinci (Némci): 2
Dale neuréeni muzi: 1

Odmitlo rozhovor celkem: minimalné€ 45 bliZze neurcenych respondentti

Prostitutky —neprima cilova skupina kampané
Prostitutky (Slovenky, Cesky, Romka): 4
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ManazZeri kasin a Klubi, vydéleéné &ini v dané oblasti
Manazer(-ka) kasina: 1
Manazer(-ka) Klubu: 2

Jiné strateqicky relevantni profese potendiné ekonomicky propojené s prostituci

Barmanka, ¢i$nik: 2
Hlida¢ na parkovisti: 1
Taxikéf: 1

Pracovnici NNO — odbornici
Pracovnice NNO vapadnich Cechach: 2

Pracovnice némecké partnerské organizace NNO v zapadnich Cechach: 1
Pracovnice Charity, projekt Magdala: 2

Pracovnice NNO Rozkos bez rizika: 2

Pracovnice NNO La Strada: 1

Policie CR - odbornici
Ptislusnici méstské policie: 2
Policisté UOOZ: 2

Piimo nezapojeni pozorovatelé v blizkosti
Obyvatel Folmavy v blizkosti klubu: 1

Z vySe uvedeného vyctu minimalnich pocti oslovenych respondentt vyplyva, ze byly rozhovor
zahajeny vétSinou s potencialnimi ¢i realnymi klienty, avSak vzhledem k uvedenym bariéram nebyla
navratnost ziskanych informaci mnohdy dosta¢ujici, rozhovory byly ¢asto kratsi, nez bylo planovano.
Proto bylo nutné dotazovat se i vSech, ktefi jsou né€jakym zpiisobem zapojeni do sexualnich sluzeb,
kdo o nich néco védi (manazefi, barmani, hlidaci, taxikafi, prostitutky apod.). Nazory uvedenych
respondentd budou slouzit také jako odraz jejich subjektivnich postoji k dané problematice. Jiny
spoleCensky aspekt dané problematiky se jist¢ bude odrazet v kumulované zkuSenosti oslovenych
odborniki Policie CR a pracovniktt NNO.

6.3 Mista konani rozhovoru

Spolu s mity dotazovani uvadime zaroven jejich charakteristiku a piipadny popis respondenti dané
lokality vzhledem k prostituci.

Jihomoravsky kraj
.Nejvice prostituce je piihrani¢i na Znojemsku, okolo Mikulova, v okoli hrani¢nich pfechodu,

Vv Brng, které je regionalnim centrem.* (12, p¥islusnik policie UOOZ)

»Na Znojemsku je témet 30 klubt, v Brné€ asi 20, 4 — 5 podnikl je v Mikulové — pocCty se pritbézné
meéni. Nejveétsi koncentrace klubii je napt. ve Chvalovicich, Hatich, na Znojemsku. Ve vsech téchto
oblastech se v¥stuje i pouliéni prostituce.* (12, pislusnik policie UOOZ)
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Brno

,»V Bmeé je nejvic klubt, dale jsou tu privaty. Na ulici se stale setkdvam se stejnymi Zenami, jen obcas
se tu vyskytne né¢jaké neznama, a to vétsSinou pii n¢jaké mimotradné udalosti, napiiklad pfi veletrhu.
Divek na ulici je par, vétSina se mezi sebou navzajem zna, i pasaci se znaji. V jednotlivych lokalitach
v Brné je maximalné 4 — 5 divek, lokalit je tak 20. Dale jsou zeny nékde na hotelu, v baru, tam se ale

nedostanu ... Co se tyce klubové prostituce a privatd, bude tam 100 —200 zen.* (12, pracovnice NNO)
Brno (restaurace)

Znojmo

,Situaci na Znojemsku nedovedu srovngingmi oblastmi, zda se mi, Ze tieba v severnich Cechach je
situace ,,drsn¢jsi“. Na ulici se ve Znojm¢ vyskytuje kolem 20 — 30 Zen, je tu kolem 30 klubi. Ulici
ovladaji Romové- jde o silnici E 59 smérem k hranicim, kluby jsou také umistény smérem na jih
k hranicim— Chvalovice, Vrbovec, Oblekovice.“ (09, pracovni¢RO)

Znojmo (Moulin Rouge)

Vrbovec (no¢ni klub: Venuse)

Plzensky kraj
Domazlice

,Region mame rozdélen do osmi okruhti, v kazdém z nich je asi 7- 8 podniki, v kazdém z nich se
setkame tak ssmi divkami. Vice nez 90 % zen zde pracuje v klubech, na ulici stoji do 30 Zen, jsou ve

mésté, jen nékolik na silnici na tahu na hranice. \Aasi oblasti mame asi 75 klubt, pocet kolisa ...

velikost klubtl je rizna (3 —40 Zen). V pruméru je v klubu asi 8 divek.” (06, pracovnice NNO)

Horni a Dolni Folmava Ceska Kubice (noéni kluby: Mamba, Rosengarten)

Zelezna Ruda (no¢ni kluby: L’ Amor, 69, Sandra, No 1)

» V lokalité je 17 klubti — 2 kasina, ale méni se to z 15 az na 17 klubt.” (18, ptislusnik policie)

Stiredocesky kraj
Rudné& u Prahy

Hlavni mésto Praha

Rozhovory byly realizovany na mistech:
* benzinové stanice
= nocni kluby

=  kasina
= kavarna
= na ulici

= parkovi$té no¢nich klubt
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= bary a restaurace
= obchody
* anadalSich mistech.

6.4 Problematika sbéru dat

,Klienti jsou velmi téZko dosaZitelna skupina, i kdyZ se o to snaZzime jiz dlouhou dobu nasi prace
v terénu.” (01, pracovnice NNO)

Prvnim Uskalim dotazovani bylo zahdjeni rozhovomgsgondenty ze skupiny potencialnich ¢i
realnych klientd, manazerli apod. v danych lokalitdich na dané téma. Prvni zpravy tazateld zvazuji
pouzivani pojmu ,,prostituce”, ktery podle nich budil wespondentech nedtivéru a stavél komunikaéni
bariéry mezi tazatele a respondenty. Vzhledegitlivosti tématu respondenti odmitali velmi Casto
rozhovor sim, Ze nemaji s prostituci zadné zkuSenosti, Ze se o ni nezajimaji a nechtéji se tomuto
tématu vyjadfovat, Ze nemaji zajem o zadné vyzkumy, nemaji ¢as apod. Presto, Ze bylo casto
pravdépodobné, Ze osloveny respondent mél zkusenosti s vyuzivanim sexualnich sluzeb za tplatu, tuto
skute¢nost vyslovné zapfel, a to i pfesto, Ze byl ochoten o problematice vypovidati®, Ze informace

zna od kamarad, znamych apod.

Néktefi barmani, manazefi souhlasili s tim, aby tazatelsky tym stal pobliz baru ¢i klubu, nebo ptimo
uvnitf. Atmosféra strachu mezi jednotlivymi aktéry poskytovani sluzeb, jejich osudova provazanost

stejné jako tabuizace daného tématu pfesto velmi silné snizovala moznosti tazatelského tymu.

Po veskerych snahach tazatelského tymu byly cestou pfimého vyhledavani respondenti v terénu
realizovany pouze velmi stru¢né rozhovory. Teprve jejich uhrn mize vytvorit zakladni obrazek o
nazorech klientll na dané téma. Vzhledem k pomérné obtiznému prubéhu dotazovani a vyraznému
casovému omezeni dotazovani bylo nutné realizovat dal§i rozhovory, které by doplnily potiebné
informace, byt z jiného Uhlu pohledu. Byly realizovany rozhovorklienty vytipovanymi metodou
snéhové koule (postupného nabalovani kontaktit) prostfednictvim neziskovych organizaci a osobnich

kontaktl tazatelt. Dale byli dotazovani pracovnici neziskovych organizaci a policie.

Tento postup zda byt ucinnéjsi zejména vzhledem ke kvalité, délce, transparentnosti a validité
provedenych rozhovort. Pouli¢ni dotazovani vyzaduje daleko vétsi usili, daleko vyssi Casové naroky a
trpélivost tazatelti. Rozhovory tu nejéastéji probihaji vnocnich hodinach a o vikendech. Tazatelé se

rovnéz ocitaji v ne prili§ bezpecném prostiedi.

Tazatelé Casto zazivali pfi realizaci rozhovorii nasledujici zkusSenost: ,,Muz fekl, Ze nevi, co se déje
uvnitf, ale kdyz zacal odpovidat nase otazky, vypadalo to, Ze vi o nightclubech hodné.” (02, tazatelé)
Pro snaz$i a efektivngjsi pribéh se ukazalo jako vhodné zahijit rozhovor o obecné tématice, napft.:
navstéva pohrani¢nich oblasti, jeji duvody atd., a teprve pozdé&ji se propracovat k ndzorim na
obchodovani sgenami. V takovém piipadé€ se teprve v pribéhu rozhovoru tazatelé mohou zeptat, zda
a jaké mé respondent zkuSenogti®tituci, aby tak potvrdili sviij, v pribéhu dosavadniho rozhovoru
nabyty, dojem ¢i predpoklad. Respondent se tak nelekne tématu hned zpocatku.
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Nasledna zprava je vysledkem obou druhii dotazovani potencialnich klientii: spontanné na ulici a
metodou snéhové koule. Pro tazatele bylo uzitecné pfipravit pro schéma a modelové situace
zahajovani rozhovor ovéfovani, zda je respondent klient ¢i nikoli, kratky trénink, poté teprve akce

v terénu. Vpribéhu vyzkumu se zejména osvédéila neustala zpétna vazba mezi vyzkumniky a tazateli.

Jiné nastroje a metody sbéru dat zde neuvazujeme, nebot’ nebyly pouzity, nemizeme o nich z hlediska

popisovaného pikniho vyzkumu nic fici.

7 Obsahova kvalitativni analyza

Nasledujici text vychazi analyzy realizovanych rozhovort. Interpretace je vedena zamérné smérem,
ktery umoziuje zaroven zamysleni nad nastavenim planované kampané. Nez zaCneme s popisem
nazort jednotlivych respondentti, uvadime citaty vyroka odbornikl tykajici se existence obchodu se
zenami v danych lokalitach, abychom mohli posoudit, do jaké miry se zkuSenosti expertd lisi od
reality vnimané ostatnimi respondenty. Utelem kampané pak kromé jejiho cile zabranit obchodovani a
oslovit klienty bude také upozornit klienty na skutecnosti, které nevnimaji ¢i prehlizeji.

7.1 Obchod s lidmi vpilotnich regionech o¢ima experta

Vychazime ztedpokladu, Ze obchodovani se Zenami v pilotnich regionech existuje a velmi té€Zko se
rozpoznava a tresta, jak dokazuji i vyroky nekterych respondentti:

= My mame na starosti zlo¢inné spolceni s vyssi trestni sazbou. Bud’ je tam intenzita, nebo
mladistva, nezletild, nebo ri#is Pachaji na né rizné podvody, naptiklad je zlakaji na
misto barmanky, potom je nuti poskytovat sexualni sluzby.” (04, pfislusnik policie
U002z2)

= Stava se také, Ze nékteré zeny, které vypadaji, Ze jsou tam dobrovolné, anebo uz si na to
zvykly nebo rezignovaly, nebo jsou ktomu nucenyoreknickou situaci a
nezamestnanosti, spolupracuji s ndmi. Déavaji nam informace.” (04, ptislusnik policie
U002)

= Nékdy je podnétem pro zahajeni trestniho fizeni to, ze sama obchodovana Zena utece a
prihlasi se na policii. Nékdy nam podezieni hlasi i jiné instituce ... n€kdy se ale podezieni
nepotvrdi.* (04, piislusnik policie UOOZ)

= Stava se, ze sami klienti oznamuji obchodované zeny a nékdy se toto podezieni rovnéz
potvrdi.“ (04, ptislusnik policie UOOZ)

= ,Obchod fungyje tak, Ze zahrani¢i nalakaji divku na praci (tfeba $vadleny), kdyz pfijde,
ji nezbyva. Nebo ji fekne, Ze ma dluh, musi mu splatit 7000 euro za pas, dopravu, tplatky
policistim. Dluhy byvaji fiktivni. Nebo za né¢ rodina zaplati v cizin€, aby mohla odjet,
piesto ji tady feknou, Ze musi splacet dopravu, stravu, fale$né pasy. Je otazka, jak z toho
kola ven. Problém u cizinek je dostat se kinforimacProblém je takénajit pfi
vytézovani k divce vztah pies tlumocnici, uz to neni tak osobni vztah, jsme pro ni porad
cizi.“ (04, ptislusnik policie UOOZ)
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= Oslovujeme i zeny na ulici, tam jde o nucenou prostituci bézné. Ulici maji 2 — 3 romské
rodiny, které Zeny hlidaji. Nejde jen o Romky, vozi si Zeny ze Slovenska, dale jsou to bilé
Cesky, které se dostaly do néjaké tizivé situace.” (09, pracovnice NNO)

= S problémem obchodulglmi jsme se setkavali od zacatku, je to nedilna soucast nasi
prace. Tretina piipadd, které jsme feSili, byla zranéni, hematomy apod. Ted se to
vyskytuje méné. Setkali jsme se s tyranim pomoci paleni ruky svi¢kou, se zlomeninou
ruky ... Na divkach bylo vidét, Ze jsou mlacené. Ted’ fyzického nasili ubylo. Slo vétsinou
o divky z ulice, kde je nasili vic. Vic si k nimawi zakaznici i pasaci. V klubech je nasili
taky, vétSinou se to tyka cizinek.“ (10, pracovnice NNO)

= _Divky fikaji, ze d€laly problémy, byly hysterické, a proto dostaly léky. Nebo maji
podiezané ruce, asi byly v situaci, ze chtély spachat sebevrazdu, podtezat si zily. Jsou ve
stavu, ze samy fikaji: ,,je to moje chyba, ja jsem tady blbla, néco jsem tu provedla, tak
jsem dostala Iéky.* (11, pracovnice NNO)

Neodlvodnéné informace, které neodpovidaji vlastnim zkuSenostem, byvaji velmi tézko pfijimany.
Informace, kterou kampan sd€luje, by meéla navazovat na uroven zkusenosti cilovych skupin
samotnych. Cilem dal$iho textu neni realn¢ popsat situaci s obchodovanim se Zenami, ale realné
popsat ndzory a vyroky respondenti o této problematice tak, aby bylo mozné efektivné zacilit kampan,
aby byla vedena na urcité vzajemné pfijatelné Grovni komunikace tvlrct sdéleni a cilovych skupin.
Nasledujici texty (7.2— 7.6) nevyjadfuji primarné nazory autordi, odrazeji spektrum nazorQ

respondenti a snazi se je utfidit, vyvodit z nich zavéry pro kampaii..

7.2 Spoletenské prostiedi CR a potenciil kampané

Podle nékterych respondenti jsou v CR velmi vyhodné podminky pro existenci prostituce obecng. Své
vypoveédi respondenti odiivodiuji napiiklad:
= nedostateCnym systémem siti socialniho zabezpeceni, napi.: ,,Problémem je velka
nezaméstnanost v oblasti, 1idé musi hledat cesty, jak podporovat rodinu.“ (01, tidi¢
kamionu),
* komparativnimi vyhodami CR pii vzniku a existence prostituce oproti sousednim
zapadnim statim, napt.: ,,CR je levn&jsi, cena za jednu divku je 70 euro, v Némecku asi
200 euro.* (03, muz, cca 30 let); ,,Tady v Cechach jsou, jak fikaji, hezké holky, levné piti
a ostatni sluzby, levny benzin a dalsi véci.” (11, pracovnice NNO)
= ale také celkovym spoledenskym klimatem, napi.: ,,V CR je mnoho vyhlagenych
parkovist’ tirakd, CR je jeden velky ,bordel“, je to jedind zemé, kde je prostituce tak
rozvinuta, na zapad¢ je daleko vice kontrol a prostituce je velmi draha.” (01, tidi¢
kamionu)

7.3 Prostitutky

Aby bylo mozné vytvofit navrhy pro efektivni kampan, tykajici se obchodovani se Zenami, je nutné
predat klientim takovou informaci o danych Zenach, ktera by nebyla v rozporu se skutec¢nosti, kterou
zaZivaji. Z tohodavodu se musime zabyvat i otazkou, jakou roli hraji v oich respondentd prostitutky
samy v obchodovani I&lmi, protoze reakce klienti na kampan bezprostiedné souvisi se stykem

17



prostitutky a klienta. Cht&ji se prostitutky samy dostat ze své situace, jaky je jejich nézor na

obchodovani, pocit'uji samy ohrozeni?

7.3.1 Narodnost

Prostitutky VCR patfi k riznym narodnostem. Jsou mezi nimi Cesky, Slovenky, které jsou
sprostfedim CR seznameny piirozend nejvice, maji zde také své zazemi (jsou to napiiklad i studentky,
matky sdétmi) a Casto se zda, ze z velké vétSiny vykonavaji tuto ¢innost dobrovolné. Zda se, ze jsou si
samoziejmé 1 védomy urcitych rizik, které jim pohyb v daném prostfedi pifinasi: ,,Slovenka si byla
védoma toho, Ze vykonavaji Zivotu a zdravi nebezpecnou ¢innost. Byla ale vyhozena z domova otcem,
kdyZ se o jeji praci prostitutky dozvédeél.“ (01, prostitutky) ,,Vétsina divek je zde dva roky a jdou za
lepSim mistem (do Némecka, Prahy, Plzn€ atd.)* (01, prostitutky) Zda se, Ze maji dané divky tedy

vétSinou i svobodu (pohybu, odmitnuti klienta, stanoveni ceny za sluzbu atd.).

Mezi velmi Casto zmifiovanou skupinu prostitutek patii Ukrajinky: ,,styk bez kondomu akceptuji spise
Ukrajinky* (01, prostitutky), ,,mezi divkami je hodné Ukrajinek* (01, barovy ¢i$nik).

Mezi dal$i zminované narodnosti prostitutek pattily zejména:
= Romky, Cesky a Slovenky, pfevazujici v pouli¢ni prostituci,
= migrantky z byvalych zemi SSSR a z vychodni Evr(iylharsko, Moldavsko),
= Vietnamky a Cifianky, projevujici stejné charakteristiky jako obecné cela komunita — vétsi
nenapadnost, neprihlednost, uzavienost,
= a daldi: jsou znamy i piipady, kdy se klient setkal v CR napi. s brazilskou prostitutkou
apod.

,» V&tsina Zen ptichazi z byvalych komunistickch zemi (Ukrajiny, Béloruska, ze zemi byvalé SSSR) a
je mezi nimi také nékolik Slovenek. Boom prostituce zacal v 90. letech spole¢né s boomem prichodu
azylantl, ilegalni migrace. Dnes se situace uklidiiuje. ,, (01, piislusnik obecni policie) Tento citat
naarné odkazuje na to, ze prostituce do velké miry souvisi s pfichodem cizincii. Tato skute¢nost, jak

uvidime pozdé&ji, je pro posuzovani obchodovani se Zenami velky vliv.

7.3.2 Vék

Do rtiznych klubi jsou nejcastéji vybirany mladsi divky, cca od 18 do 28 let. Na ulicich, daleko Castgji
nez v klubech, Ize potkat starSi prostitutky.

7.3.3 Prostiedi prostituce

Pokud se budeme zabyvat prostiedim, ve kterém se prostitutky pohybuji, respondenti v zasadé zminuji
tfi zakladni typy prostiedi:

= nocni kluby (vCetné exklusivnich);

= prostitutky na privatech;

= prostitutky na ulici.
Nelze fici, Ze by jeden z typi prostiedi, narodnosti a véku vylucoval obchodovani s Zenami za ucelem

prostituce. Na zédklad¢ rozhovord lze s urCitou pravdépodobnosti fici, Ze skupinou vice ohrozenou
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fyzickym nasilim se zdaji byt prostitutky na ulicich a ze nasili v klubech neni ve velkém tak zietelné,
prokazatelné. Respondenti Casto hovoti o tom, ze diky rozvoji klubti samotnych a diky sluzbam NNO
kluby postupné zvySuji svou trovefi. V tomto jakoby se situace pfiblizovala situaci v zapadnich
sousednich zemich: ,(...) obchodovani netNémecku problémem v tzv. ,profesionalni prostituci*
v no¢nich klubech atd., ale spiSe se tyka Bulharek, Turkyn apod., které pracuji na privatech.” (01,
pracovnice némecké partnerské NNO). Slovy ruznych respondentii mezi pouzivané natlakové
prostfedky dnes spiSe patfi manipulacni, klamavé a podvodné nastroje nez nasili samotné, které
prichazi az v posledni tad¢, tedy: kdyz si prostitutka ,,neda fici jinak, ¢i kdyz je manazer nebo pasak

v uzkych (nema dostatek financi, divek apod.). NNO na druhou stranu hovofi o na prvni pohled ni¢im

nepodminéném fyzickém nasili v pouli¢ni prostituci, jez slouzi jako zastrasovaci metoda pasakii.

7.3.4 Rozporuplné vnimani motivace prostitutek

Jednim ze zasadnich uskali pfi sestavovani hlavniho sd€leni kampané je informovanost a povédomi

vvvvvvvv
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vykonavaiji, vjakém prostiedi Ziji apod. Do hodnoceni obchodovani se Zenami samoziejmé vstupuje
vyrazn¢ osobni zkuSenost, protoze jiné obecnéjsi informace pro klienty nejsou realn¢ vefejné
dostupné. Zoho diivodu na otdzky tykajici se existence obchodovani se Zenami ¢asto slychame
odpovédi: ,,JJe zde mnoho divek z vysokych $kol ptichazejicich z Prahy, aby se prodavalyne¢nich
klubech ... (01, obyvatel Folmavy), ,,N&které divky vypadaji unaven¢, ale délaji to pro penize. (01,
barnvy ¢isnik), ,,divky nepotiebuji pomoc, protoZe jsou to Ukrajinky a potfebuji penize pro své rodiny
na Ukrajiné a pro sebe.“ (01, muz, cca 55 let). Tyto vyroky pak pisobi o to vérohodnéji, zname-li i
nazory vybranych vefejnych Cinitell: ,,divky se prodavaji z ekonomickych divodu, ... nepotiebuji
pomoc ani informace o dobrovolném navratu, policie situaci nekontroluje systematicky, protoze se

domniva, Ze to neni sté€Zejni problém* (01, prislusnik obecni policie).

Z uvedenych vyroki by bylo lze soudit, Ze divky nevykonavaji zadnou nedobrovolnou ¢innost, ba

naopak, ze ji ¢ini védome a tcelove za dosazenim financniho profitu.

Ur¢itého vnitiniho rozporu si vSak muizeme vSimnout jiz v nasledujicim vyroku jednoho z
respondentd: ,,divky to d€laji dobrovolné a rady, protoze je to zpasob, jak si vydélat hodné penéz.” Na
druhou stranu ho: ,,divky prosi, aby jim nasel n€jakou jinou praci — to se ale nepodaii, mohly by snad
jit nékam uklizet, ale tam si nevyd¢laji. Nekteré z prostituce odejdou, tfeba kdyz za¢nou chodit
s majitelem klubu, pracuji pak na baru a dohlizeji na ostatni holky, nebo odejdou i za jinych okolnosti,

je to vSak tézké, protoze jsou zvyklé hodné vyd¢lavat.” (15, zakaznik, 50 let)
Z pozadi jednozna¢né dobrovolného charakteru div¢éi motivace najednou vystupuje jisty prvek
determinace jejich situace, ktera zabranuje tomu, aby nasly jinou prilezitost k zaméstnani, aby se ze

své stavajici situace dostaly. Socialni prostiedi a jeho determinace brani socialni mobilité divek.

Na druhou stranu je mozné slySet: ,,Nezndme nikoho, kdo by toto povolani dé¢lal pro radost, je

nemozné mit ho rad. Prostituce je velmi $patnd, ale nevime, co jiného dé€lat. Divky to d¢€laji, protoze
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nemaji jinou $anci, co jiného by délaly, aby si vydélaly. (01, prostitutky), ,,Divky provozuji prostituci
zejména kvili penéziim a tomu, Ze nemaji kam jit, coz je také duvod, pro¢ s prostituci mnohdy
zadinaji, kvuli ztraté domova, bezvychodnosti. Nesetkaly jsme se zatim s divkou, kterou by tato prace

vvvvv

Vratimeli se zpét k jednomu zvychodisek naseho interpretaéniho ramce, zjistujeme, ze funkce sexu,
kterou deklaruji prostitutky a kterou projektuji klienti, stoji Castecné v rozporu. Divky zminuji, ze
neznaji nikoho, kdo by tuto praci délal s oblibou (i kdyz jisté i takové ptipady existuji), ze je k dané
praci vedou spise existencni ditvody. Naopak klienti a dal$i ¢asto zminuji, Ze prace divky jisté bavi, ze

se pro ni dobrovolné rozhodly.

Tento rozpor samoziejmé vyvolava v oCich respondentti — klientli zdsadni otazku: Pro¢ se zabyvat

obchodovanim se zenami, kdyz vétSina z nich tuto ¢innost déla dobrovoln¢ a rada?

7.3.5 Dobrovolna nebo nedobrovolna prostituce?

Urcita skupina divek ,, (...) Zije stale v klubech a ma veSkerou svobodu pohybu“ (01, prdaki,
,»divky maji svobodu pohybu, chodi nakupovat do supermarketti, do baru“ (01, barovy ¢isnik), ,,maji
moznost klienta odmitnout™ (01, prostitutky), ,,divky maji svobodu pohybu, piistup k telefonu” (01,
prislusnik obecni policie). I takovéto ,,svobodné® skupiny divek ve vztahu k obchodovani se zenami
tvrdi napt.: ze ,,uz slySely o néjakém donucovani, kde divky pracuji za nizké platy ve Spatnych
podminkach* (01, prostitutky), ,,slySely uz o obchodovani, ale mysli si, ze je to fidky tkaz, mysli si, ze
se vice tyka Ukrajinek, ale méné obéti je mezi Ceskami a Slovenkami® (01, prostitutky). I
pozorovatelé a nekteti klienti pfipoustéji, Ze ,,0 obchodovani jiz slysel, ale mysli si, Ze to neni zdejsi
pripad* (01, barovy ¢isnik).

Nektefi respondenti pfipoustéji, ze ,,vibec nevi, do jaké miry jsou tu divky dobrovoln&“ (01, fidi¢

kamionu). Nekteii tvrdi, Ze v§echny divky vykonavaji svou ¢innost dobrovolné.

Existuji vSak i respondenti opa¢ného nazoru: Dtive se pry divkam d€ly hrosi véci, dnes jich je tu
vétSina dobrovoln€. Tento nazor pfipousti alespoii obchodovani se zenami (tedy ve formé
viditeln¢jsiho nasili) v minulosti. Nékteti respondenti vsak tvrdi: ,asi jen 10 % divek to déla

dobrovolné* (01, fidi¢ kamionu), ¢i dokonce: Zadna z nich tu neni dobrovolng¢.

Nékteti respondenti nevidi na ¢innosti divek nic dobrovolného, dokonce ptipoustéji, ze jsou divky
nuceny nejen manazery a pasaky, ale také zivotnimi podminkami: ,,Kdyz sly§im osudy Zen, plyne
Znich, ze byly vSechny k prostituci néjakou okolnosti donuceny — dluhy partnera, rodinné zazemi,
nebo je wzemi ptvodu bida, nebo se nechaly zldkat kamaradkou, piislibem vysokého vydélku.
Nakonec je odtamtud tézké odejit.“ (09, pracovnice NNO)

Kromé nazorti na dobrovolnost samotnou a kromé upozornéni na nékteré nasilné praktiky respondenti
rozliSuji i dalSi faktory, které maji vliv na posmni dobrovolnosti. Mame na mysli celou Skalu
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natlakovych prostiedki fyzickym nasilim pocinaje, zadrzovanim penéz a nucenim ndkupu za

nadhodnocené ceny konce.

Nasledujici otdzky se njéMaji jen dobrovolnosti, ale také dostateéné informovanosti divek a jejich
pristupu k informacim. Divky tu mohou byt dobrovolng, ale nemusi byt dostatecn¢ informovany o
prostiedi zdejsi spole¢nosti, tato neznalost miize byt velmi lehce zneuzita manazery ¢i pasaky, a to
zejména \piipad¢ cizinek. ,,.Divky si museji kupovat pfedrazené zbozi...*“ (18, hlida¢ parkovisté) To
pringjmensim. Divkam jsou Casto zadrzovany pasy, jsou vydirany dal§imi zpisoby. ,,Cizinky jsou
neékdy dezorientované, kdyz se jesté moc nedomluvi ¢esky ani némecky ani anglicky, maji pocit, ze
pokud vytahnou paty godniku, zavie je policie. Majitelé je v tom jeSté utvrzuji, fikaji, Ze jestli nékam
pujdou, hned je zaviou a vyhosti.“ (11, pracovnice NNO) ,,Na ulici se to pozna tak, ze ji pasaci porad
hlidaji a sleduji. Musite se zeptat na penize. Nékteré jsou vylozené naivni: pasak ji fekne, ze mu patii
chodnik a Ze mu musi platit pronajem, a ona mu véfi. Jinou divku prodal jeji znamy a slibil, Ze to bude
jen prodej fiktivni, Ze se s ni rozdéli o penize.” (10, pracovnice NNO)

vvvvvvvv

Podle jinych respondenti i tehdy, jedou-li sem divky svédomim, Ze budou vykonavat danou profesi,
muze se stat, Ze ,,vSechen ten tlak mtize piekrocit ur¢ité hranice, kdy to prosté fyzicky nevydrzi, i kdyz
jsou zjiného prostredi. Neékteré z nich, jakmile chtéji poskytovani sluzeb nechat, za¢nou byt nuceny
zustat. ,,Pfed Casem Bélorusky utekly na policii, protoze uz to nemohly vydrzet. Existovaly bez pasi,

protoze jim byly sebrany.“ (18, pfislusnik obecni policie)

Nékteré divky viak jsou oklamany a pfijizdéji do CR s vidinou zaméstnani. ManaZefi jim pak sdéli, Ze
musi pracovat jako prostitutky. Divky jsou casto vydirany fiktivnimi dluhy vii¢i manazeram,
psychickymi zavazky apod.

Analyzujemeli zminéné otazky podle jednotlivych skupin respondenti riznych roli, zjistujeme, ze
respondentklienti toho o nedobrovolnosti aktivit prostitutek moc nevédi, ani to vSak neplati o vSech.
Jsou zmifiovany i piipady, kdy klienti napomohli identifikaci obchodované kiyv Klienti si velmi
malo uvédomuji problematiku obchodovani, a pokud ano, hovoii o ni velmi malo, i kdyz urcité
vyjimky potvrzuji pravidlo.

Jinymi slovy, klademe si otazku: Jak informovat klienty o tom, Ze obchodovani se zenami existuje, ze

jsou zeny v prostituci ¢asto nedobrovolné?

7.4 Cilova skupina kampané

Abychom védeli, jakou rétorikou k cilovym skupinam kampan€ hovofit, co jim sdélit a komu to

sdélovat, museli jsme se respondenttl dotazovat i na potencialni klienty — 0znamovatele.

7.4.1 Struc¢na zakladni charakteristika

I kdyZ néktefi respondenti hovofi o tom, ze prostituci vyuzivaji vS§echny typy muzi, pfeci jen se zda,
ze nékteré skupiny jsou identifikovany ve zkoumanych lokalitach ¢astéji: ,,vétSina klientli jsou Némci,
kolem 40 let, piijizd€ji sami, nebo s prateli* (01, prostitutky), ,,nejprve jdou do kasina, pak do klubu®,
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,»nekteti stiidaji divky, nektefi chodi stale za jednou*, ,,pfes tyden piijde cca 60 klientd, pies vikend asi

vvvvvvvv

vvvvvvvv

vSech dalsich v€kovych, profesnich a dalSich skupin.

Za problematické klienty povazuji vétSinou respondenti ,star§i Némce“ (01, barovy ¢isnik) c¢i
Rakusany, ,,jsou to Némci v Némecku povazovani za ,,losers®, nevypadaji pfilis dobte, nemaji uspéch
se zenami, jezdi sem ale 1 zenati“ (01, muz, cca 55 let) StarSi generace klientd pry podléha vice sado-
masochistickym tendencim, stejné¢ tak i hodné Vietnamcl. Rizikovéjsi skupinou z hlediska ochrany

zdravi se zdaji byt sexualni turisté (Italové apod.), vice neZ domaci muzi.
Struéné jsme charakterizovali cilovou skupinthlzdiska jejich zakladnich socialné-demografickych
charakteristik tak, jak to umoznily vypovédi respondentii. Nyni se budeme zabyvat cilovou skupinou

Z hlediska jejich chovani a roli pii vyuzivani prostituce.

7.4.2 Pristup klienta k prostituci

Otazku pfistupu klientd je nutné zminit zejména proto, aby bylo mozné posoudit, zda je mozné zvolit

urcitou specifickou rétoriku kampang¢, ktera by je oslovila.

VSude tam, kde je déle v textu uvedewmgologie ¢i charakteristické vlastnosti osob ¢i roli ve vztahu
k prostituci, je tfeba mit na paméti, ze jde o typologii modelovou. V realné situaci mize jedna osoba
v sob¢ kumulovat nékolik typickych vlastnosti najednou, vykazovat povahu ,,vice typt“. Nékdy se
mize stat, ze dana osoba nepatii ani do jednoho typu, pfesto patii do skupiny, o kterych se hovoii
(ohrozenych Zen, motivovanych klient k pomoci atd.).

Podle mnoha respondenti klienti vyhledavaji sexualni sluzby ,,just for fun“ (01, muz, 18 let).
Nékoho zavedou do podnikl jeho pratelé, skupina znamych: ,,zavedli mé sem kamosi* (19, klient),
néktefi z nich obchodovani Bdmi rozhodné odsuzuji: ,,myslim, Ze je to humus* (19, klient). Né&kteii

vvvvvvvv

~ o

zdaji byt nejhorsi* (01, prostitutky).

Nékteti respondenti ,lituji divek, protoze asi mély $patné détstvi. (01, muz, cca 45 let). ,,Ridici
kamionti jsou dlouho sami, sluzby vyuzivaji podle aktualné dostupnych financi, maji rad&ji mladsi
divky* (01, fidi¢ kamionu). ,,Né&kteti maji svou favoritku, ale poCty divek se zvysuji, takze stale vice
divky stfidaji“ (01, fidi¢ kamionu). ,,Kdyz se mi divka libi, pfijdu za ni znovu.” (02, muz, cca 50 let).
Nekteti klienti ocenuji a libi se jim, Ze prostitutky nabizeji ,,sex bez emoci“ (08, klient). Mnoho jich

sex bez kondomu vyZzaduje.
Pro podrobnéjsi zamysleni nad motivaci klientl vyuzivajicich sluzeb prostituce muze poslouzit i

nasledujici typologie, kterou nékteti respondenti zminovali. MiZzeme je rozdélit podle frekvence a

ocekavani od sexualnich sluzeb do nasledujicich skupin:
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1. ,experimentatofi“, nahodni zakaznici, kdokoliv, lidé s kamarady, s partou, obchodnici, apod.

2. ,surfafi“, kteti si projdou nékolik podnikti nebo ulic, aniz by si tfeba vybrali, ale maji ptehled.

3. ,konzumenti“, vyuziti nabidky sexualnich sluzeb je pfimou reakci na vlastni sexualni pottebu. Jde
vétSinou o Zenaté, resp. zadané, kteti jsou docasné bez sexualni partnerky.

4. pozitkati“ , ,playboyové”, ktefi si chtéji uzit, hédonisticky typ, orientovany na sebe, nékdy
vyzadujici nadstandardni sluzby, nav§tévuji podniky jako soucast svého zivotniho stylu

5. ,.spasitelé a zamilovani®. Opakované navstévy u jedné klientky. Maji ochranitelské a peovatelské
sklony.

6. ,,uchylni muzi ¢i outsidefi” nenajdou pro své deviace jiné moznosti uspokojeni, anebo sexualné
nedspesni, neatraktivni muzi.
(pracovnice riznych NNO)

V realné situaci samoziejmé muze jeden muz v sobé kumulovat nékolik typt najednou.

Ptistup, role a situace muzil vyuzivajicich sexualni sluzby je velmi rtiznoroda. Co vsak Ize fici je, ze
jsme nezaznamenali zadné vyrazné znamky toho, ze by muZzi vyrazné uvazovali o obchodovani se
zenami jakoZto o motivaci, Ze by jim zalezelo na tom, aby méli cizinku, obchodovanou Zenu apod. Lze
tedy fici, Ze se motivace klientll k vyuzivani sexudlnich sluzeb nijak nevylucuje s pozadavkem, ktery

by na muze vznasela kampai.

Existuji ale samoziejm¢ dals$i nepfimé motivacni faktory, které by mohly poskodit efekt kampang, a to
zejména mozny strach klientl, nerozpoznatelnost znaki obchodovani u zen apod., o kterych se
zminujeme dale. Jako potencidlni nejvice reagujici cilové skupiny se zdaji z hlediska svého pristupu
klienti, ktefi navstivi dané prostiedi nahodou, dosud ho neznaji a objevi néco, co se jim nelibi, s ¢im
nesouhlasi, dale muzi, ktefi jsou schopni si s divkou povidat, navs§tévuji misto pravidelné nebo alespon
Castéji, mohou k ni mit uréity vztah, maji ochranitelské tendence. Pomoci ale mohou i jini Klienti,
nebot’ — snad kromé klientl ve spojeni s manaZery ¢i pasaky — nemaji klienti primarni zajem na
udrzovani divek pod tlakem.

7.5 Vyroky vztahujici se ke kampani

7.5.1 Typ: ohrozené zZeny

Pozvazeni zékladnich charakteristik pfimé i neptimé cilové skupiny (klienti a prostitutek) 1ze dospét
k zavéru, ze existuji skupiny obchodovanych zen, které tuto ¢innost provozuji od pocéatku ¢i v prabéhu
nedobrovolng. Mezi nejvice ohrozené skupiny pravdépodobné patii:

= cizinky,

= Zeny mlad$iho véku (protoze pravé tyto jsou nejéastéji rekrutovany ze zahranici),

= prostitutky pracujici na ulicich (mezi které patii i Cesky, Romky, a Slovenky).
Nedobrovolnost provozovani ¢innosti je vSak zakaznikiim z riznych divodl casto skryta (predsudky,
genderové stereotypy, neznalost, odlisSné vniméaai, sgrach, natlak, nasili apod.).
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7.5.2 Typ: Na kampan nereagujici muz

Na druhou stranu vsak klienti nevykazuji zadné znamky, které by ukazovaly na to, ze jejich motivace
vyuzivani sluzeb brani zasadné reakci na kampan. Za nejméné oblibenou, zaroven tedy nejméné
aktivni a ochotnou skupinou klientl pro své okoli jsou povaZovani:

= starSi muzi (nad 60 let),

= navic se sklony ketradi¢nim sexualnim praktikam,

=  Némci a RakuSané,

= Vietnamci,

* rovnéZ i znami a klienti pochazejici z manazerskych kruhi, ¢i z okruhu znamych

manazeru.

7.5.3 Motivace muzu

Kampan by se neméla snazit popirat zakladni muzskou motivaci k vyuZzivani sluzeb, mezi jejich
motivy patfi:

= urcity zivotni styl, jen tak si uzivat,

= uzit si sexualnich praktik, kterych se jim doma nedostava,

= vybit svou sexualni energiiptipadé, ze nemam partnerku,

= intenzivni sexualni naruzivost,

» snaha uk#at se pted ostatnimi,

= ale také popovidat si s divkou bez sexuélniho aktu.

Planovanou kampani se samoziejmé neda zabranit existenci poptavky po danych sluzbach.

7.5.4 Znaky obchodovani a problematika jejich rozpoznavan

Pro Kienty i pro pracovniky neziskovych organizaci je mnohdy ,,velice t€7ké rozlisit Zeny, které jsou
obchodovany a které ne.“ (pracovnice riznych NNO) Kromé¢ velmi nizkého povédomi muzi o
nedobrovolném vykonavani sexualnich sluzeb vidime hlavni prekazky ptisobeni kampané praveé v tom,
ze je v soucasné dobé¢ velice t€zké poznat na zenach fyzické zndmky nasili. Jednak proto, ze samy
stopy nasili zakryvaji, jednak proto, ze jsou ¢asto vydirany nasilim psychickym, jednak proto, Ze jsou
znésilnéné &i zbité Zeny ukryvany v samostatnych prostorach. Zeny s klienty o svych problémech
malokdy hovofi. Z toho divodu je nutné se ptat z hlediska kampané: Jestlize Zeny o nasili s klienty
nehovofi, ¢im to mize byt zpisobeno? Kdyz o ném nehovofi, znamena to, Ze na nich nasili pachano

neni?

Obchodovani se Zenami s sebou nese rizné donucovaci a natlakové techniky a metody. Tyto techniky
na zeny pusobi rizné. Nez se dostaneme ke znakdm objektivnim, pozorovatelnym zvnéjsku,
umoziujicim klientim pojmout podezieni ¢i rozpoznat obchodovani, musime se zabyvat i znaky, které
pocituji divky subjektivné. Zdaleka ne vzdy totiz samy prostitutky nasili vnimaji stejné€ intenzivné
jako tvirci zakona, majoritni spolecnost atd. V odpovédich respondentli 1ze vypozorovat urcité typy
prostitutkami subjektné vnimaného pachaného nasili, resp. momentd, kdy prostitutky sluzeb za¢nou

vnimat prozivané skute¢nosti jako nasili, pfestavaji tedy poskytovat sluzby dobrovolné.
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Nasili ze strany manazera mtze byt pachano po celou dobu ,,spoluprace” s prostitutkou, avSak teprve
v ur¢ité chvili miZe ona sama zacit toto nasili subjektivné velmi intenzivné vnimat. Hovofit o ném
za¢ne az tehdy, presahne-li nasili prahy jejiho vnimani, prahy ,bolesti“,ghty poddajnosti, sebekritiky
apod. Nasledujici poznamky jsou formulaydpravé z popsaného hlediska: kdy za¢ne Zena sama
vnimat subjektivné na ni pachané nasili, kdy tedy vznika Sance, Ze se 0 ném mize dozvédét s vySSi

pravdépodobnosti i klient, ktery by mél situaci hlasit.

Miceni Zen

Respondenti Casto zminovali: ,,Divky jsou pod tlakem, nemohou svobodné¢ mluvit a jsou pod
kontrolou manazerd. Je t€zké poznat, ktera z nich je tu dobrovolné a ktera ne. U jedné divky to poznal
az po roce, tak dobfe vse skryvala.” (03, muz, cca 45 let) ,,Spontanné nezac¢nou skoro nikdy* (06,
pracovrice NNO) ,,Klientky samy zakazniky neoslovuji ¢asto z divodi jazykové bariéry, nerozumé;ji
a proto si netroufnou mi mluvit, druhy divod je ten, ze cela situace je pro né natolik nejista, ze
klientky nevédi, komu mohou véfit. SpiSe si troufnou oslovit muze, ktefi tam opakované ptijdou, méné
pak ty, které vidi poprvé.© (05, pracovnice NNO) Zodpovézeni otazky, pro¢ obchodované Zeny nemaji
potiebu proti obchodovani nic délat, je jedno ze zasadnich sd€leni pro klienty, protoze jinak tato
skutec¢nost u nich podporuje dojem, Ze zadné obchodovani neexistuje. Kdy tedy zeny zacinaji vnimat
svou situaci jako ohrozeni nasilim, nedobrovolnou ¢innost?

Fyzickeé nasili
Nejokatéjsi formou donucovani a natlaku je fyzické nasili pachané na prostitutkach, které v nich
Zzarover vzbuzuje strach o vlastni Zivot. Jak jiz bylo feCeno, tomuto nasili jsou Gastéji vystaveny
cizinky, pouli¢ni prostitutky. Jak mtze klient takto ohrozenou divku poznat? Pfi troSe Stésti si mize
povsSimnout:

= tmavych skvrn, modtin, na téle,

= divka miize piisobit velmi unavena,

* mize byt zamlklejsi,

= mize se drzet vice pfi zemi, stranou,

= nemusi projevovat takovou povolnost,

* muze vypadat placha, ustrasena.
,Jen malo prostitutek se prodava nedobrovolné a vétsina z nich jsou Ukrajinky. Jsou vétsinou velmi
hubené a vypadaji nemocné, nékteré berou drogy (tvrdé drogy nejsou obvyklé). Existuji tfi diivody,
pro¢ divka vypada unavena, ,,bez Zzivota“: osobni apatie, pfi uzivani drog, kdyz jsou nuceny
k prostituci.” (01, prostitutky)

Pozorovatelnost znaku: zrak, prvni dojem, rozhovor, vice znaka najednou

Je vsak nutné upozornit na to, ze dané znaky jsou pouze nepfimymi a ne vzdy spolehlivymi indiciemi.
Proto je rozhodné tfeba, aby klient posuzoval dané znaky komplexné s citem a rozvahou, sviij dojem
se snazil oveéfit. Nékteré divky berou také drogy, ¢imz se stavaji povolngjsi, avSak nemusi to byt
rovnéz indikator obchodovani. VySe i nize uvedené znaky je tfeba vnimat jednak jako znaky
pozorovatelné piimo, ale vétSina znakl je pfimo nepozorovatelna, klienti se musi nejprve s divkou

bavit, musi s stravit vice ¢asu, aby jim divka néco mohla fici, aby se o ni néco dozvédéli.
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V prvni fade si klient nemusi s prostitutkou rozumét: ,neni jednoduché jim pomoci, vétSina nemluvi
némecky.“ (01, muz, 18 let), ,,Prostiedi, kde prostitutky pracuji, mize byt nebezpecné, nebudu se
vystavovat takovému riziku, musel bych byt opatrny.* (01, muz, 18 let). ,,M¢li jsme piipad zakaznika,
ktery ohlasil na diakonii, Ze je nékde obchodovana divka. Ona ale potom policii fikala néco jiného. Je
to problém, pokud se divka nedomluvi, nemize se zakaznikovi svéfit. Také si neni jista, jestli

zakaznik nezna majitele a nefekne mu to. Pro zdkaznika je t€z8i obchodovanou Zenou identifikovat nez
pro nas.“ (10, pracovnice NNO)“

Oklaméani migranta

vvvvvvvv

prostiedi s predstavou, Ze zde budou bézné zaméstnany. Manazeti vSak zneuziji jejich situace a

neznalosti a zacnou je nutit k sexualnim sluzbam.

Priekroceni prahu .,.bolesti a sebekritika Zen

Nékteré zeny vsak jsou smifeny s tim, ze urcitou miru rizika v daném prostiedi podstupuji. ,,VétSina

Zen povazuje za normdlni, Ze musi platit za zprostiedkovani cesty do Némecka. VétSina z nich také vi,
co zde budou délat. ... VEdi také, Ze manazeti nejsou nebezpecni, dokud jim prostitutky budou platit.*

(01, pracovnice némecké partnerské NNO). Ve vSech ptipadech se ale mlize stat, ze natlak manazera

prekroc¢i urcité hranice, a to i tehdy, povazuje-li Zena zpocatku nastalou situaci za disledek své

neschopnosti, slabosti atd.

Méné okaté, primarné latentni znaky obchodovani

V piipadé manipulativniho donucovani, podvodi apod. lze na divkach zpozorovat kromé jiz
uvedenych znakl v pripadé fyzického nasili také dalSi znaky. T&chto znakl si vSak respondent ma
Sanci vSimnout spise pii Cast&jSich navstévach, po rozhovoru s divkou apod. Mezi takové znaky patfi:
= pasdk nedovoli divce odmitnout klienta, ktery jescdi nesympaticky, je pro ni
nebezpectny, vyzaduje styk bez kondomu,
=  Zeny nemohou svobodn¢ odejit,
= Zeny nemohou svobodné vychazet z klubu,
= Zeny nemohou svobodné nakupovat,
= byvaji jim zabaveny doklady,
» museji splacet (Casto fiktivni) dluh za zprosttedkovani prace, prevadeécstvi, legalizaci
pobytu,
* je jim vyhrozovano fyzickou likvidaci jich nebo jejich rodiny doma,
* jejim vyhrozovano vyhos$ténim, vézenim,
= odevzdavaji prevaznou cast vydélku (vice ne polovinu) manazerovi nebo pasakovi,
=  majitel klubujim ,,spofi®, penize jim nechce dat, proto nemohou odejit,
= majitel schanuje jejich doklady (i kdyZ to miiZze byt zpisobeno i tim, Ze jim napftiklad
zafizuje doklady falesné atd.),
= divky jsou alespon napoprvé piisné sledovany manazery, jsou zamykany v mistnosti,
»  Zeny se nemohou vratit domti, nekomunikuji s Zadnymi znamymi, s rodinou,
= Zeny nemaji zadny piehled o situaci v regionu kromé klubu,

=  Zeny neznaji sva prava v CR, nemaji pfedstavu o béznych cenach zbozi apod.,
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= Zeny samy zacnou hovofit o svych problémech a n¢kdy i zadat o pomoc,

= Zeny velmi Casto méni misto pobytu a plsobeni.

V realné situaci, jak jiz bylo n€kolikrat zminéno, pii poskytovani sluzeb nedochazi zpocatku, zejména
pfi prvni kontaktu, k intimnéj$im rozhovorim. Nicméné postupem cCasu a s pfibyvajici Cetnosti
identifikovat obchodovani Zeny. Identifikaci napomaha vyssi motivace a diivéra dané Zeny, ale i postoj
klienta a jeho role, kterou pfijme ve vzajemném vztahu s prostitutkou. Néktefi klienti volaji o pomoc

hned napoprvé, nékterym trva dlouhou dobu, nez si obchodovani v§imnou, nektefi nezavolaji nikdy.

Klient, ktery by byl motivovan komu, aby si znaki obchodovani v§imal, by mél opravdu vnimat
celou situaci komplexné a uvédomit si, ze se mize Casto pfi vyuzivani sexudlnich sluzeb setkat
sdivkami pod silnym psychickym tlakem, s manipulaci az nasilim, aniz by si toho na prvni pohled
vsiml.

Jak ziskat informace o primarné latentnich znacich

Jakou taktiku by mél klient zvolit? Existuje n&jaka, kterou lze doporucit? Kazdy samozfejmé muze
volit rizné taktiky vychazejici z charakteru své osobnosti. Obecné vsak lze fici, Ze byva lepsi nékolik
cest:
= byt vnimavy a vSimat si chovani divky,
» ziskat sdivkou ur¢ity vztah (néktefi klienti maji tendenci hrat ,,ochranitelskou roli“, ,roli
princi, nékteii si prosté prichazeji s divkami popovidat, k sexu ani nemusi dochazet),
= neklast pfimé otazky na obchodovani,
= zam¢fit se na indikaci nékterych ptiznakd nedobrovolného pobytu divek (napt.: podnitit
klienty, aby se fali divek, jestli jezdi ¢asto domu atd.)* (01, pracovnice némecké
partnerské NNO), jinymi slovy je tfeba se ptat spiSe na obecnéjsi podminky zivota divky
v CR, postupné obchodovani &i nasili indikovat. Zakaznik se miize ptat pravé na to, zda
divka smi jeztt domu, zda mtiZze volné nakupovat, zda ma u sebe pas atd. podrobnéji, ptat
se na indikatory- znaky uvedené vyse.

7.5.5 Rizika realizace a ochrana klienta a prostitutek

Vzhledem ktomu, ze klienti primarné pfijizd&ji za prostitutkami vétSinou za pozitkem, neni mozné,
aby kampan tento pozitek popirala. Klienti se musi citit v bezpe€i, protoze si uvédomuji mnohdy
velmi dobfe rizika naplnéni poslani kampané v praxi. Bylo by velmi nezadouci, aby se klienti poustéli
do rizikovych podritt. Jaka rizika z tohoto hlediska vznikaji v realné situaci? Rizige klienty
mohou hrozit jak ze strany spolecnosti (ostuda, odsouzeni), policie (stihani) tak ze strany prostredi
samotného (manazefi, pasaci, ochranka, organizovany zlo¢in apod.). Toto ohroZeni neni mozné

podcetiovat, nebot’ klientim v urcitych ptipadech mtize jit o holy Zivot.

Svym chovanim samoziejmé mohou klienti i nepifimo ohrozit prostitutku. Je nutné myslet na prvnim

misté na bezpedi klienta, na jeho anonymitu, zdravi a diveéru.
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Vyraznym rizikem je nejen pocit nebezpeci klienta, ale také beznad¢je, ktera vede v nazor, Ze pomoc
stejné k ni¢emu dobra nebude. I kdybychom potkali motivovaného citlivého klienta, ktery by rozeznal
obchodovani divky, jeji nedobrovolnost, klient most pocit,Ze jeho pomoc bude k nééemu uziteéna,
7e nékam povede. Casto je mozné zaregistrovat odpovéd’ typu: ja ji pomtizu, ale co s ni bude dal,

vzdyt nema kam jit, stejn¢ tam skon¢i znovu. Klient potfebuje informaci, ze jeho akce k nécemu bude.

7.5.6 Zpusob pomoci a zpusob realizace kampané

Respondenti uvazovali v rdmci naSeho vyzkumu i o tom, jak by mohli teckgipomoci divkam, o
kterych by si mysleli, Ze jsou obchodovany. Nektefi z nich by: ,,chtéli pomoci sami.“ (01, muz, 18 let).
Bud’ tak, Ze jim nechavaji penize navic, které divky nemusi dat manazerim ¢i pasakiim, néktefi si je
odvezou ksobé domu, nékteti divky odvezou piimo do neziskové organizace. Takové klienty miZzeme

pracovné nazvat jako ,,zachrance-hrdiny".

Naopak néktefi respondenti by pravdépodobné bez dalsich informaci nepomohli: ,,Kazdy se ma starat

o sebe...“ (01, muz mezi 40 a 50 lety).
Neékteti klienti jsou si védomi toho, Ze pro rozpoznani obchodovani: potiebuji informace (17, klient)
tieba v supermarketu, na zastéwgpod. Rovnéz by pomohlo, kdyby divky samy:

»chtély, jinak jim tézko pomoci.” (03, muz, cca 60 let).

Masova medialni verejna kampan

Kde by kampan méla byt lokalizovana, aby na respondenty zaptisobila, aby ji zaregistrovali? Prvni
skupinu doporuc€eni nasich respondentti miizeme oznacit jako medialni vefejnou kampan. Navrhuji dat
informace do: ,reklamy v televizi (Prima, Nova),dia (OK, Expres), novin (Annonce, Bravo),
internet, tabule obecnich uGradl v obci“ (16, prostitutky). Tato média jsou doporucovana k umisténi

kampang¢ a k jejimu rozsiieni.

Dalsi typ doporuceni se nezaméiuje na masovou kampan, ale na kampan vice zacilenou, i kdyz to
neznamena, ze musi mit nutné¢ mensi efekt. Néktefi respondenti doporucuji tisknout informace ,,na
vizitky pro klienty do bart“ (01, prostitutky) ¢i dokonce ptimo davat

vizitky divkam prostiednictvim klientd, kde by byly zakladni informace a pottebné ¢islo. Domnivame
se vsak, ze tento zptisob kampané je kontraindikovan praveé tim, ze manazefi a organizatofi, vedouci
bard nedovoli rozsitovani podobné kampané ve svém prostiedi. Pravdépodobné by tim byla zasadné
poruSena zminéna bezpec¢nost klienta i prostitutky, efekt celé kampané by tak mohl byt ohrozen.

Presto nekteré prostitutky navrhovaly, Ze budou letacky rozdavat klientim samy.

Cilena klientska kamparn

Daleko efektivnéjsi variantou se jevi nasledujici doporuéeni: ,,letacky na ulicich, v barech, na mistech,
kam kazdy chodi, na WC, na Ufadu socialniho zabezpe&eni atd., nejlepsi jsou asi ty letacky* (01, muz,
18 let), ,na hranicich na benzinovych staniciclilubech by nic nenechali* (01, pfislusnik obecni
policie), ,,Dobré by byly restaurace jesté na rakouské hranici, kde si davaji zakaznici néjakou dobrou

vecefi... klidn€ i bary.” (02, muz, cca 50 let)
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Zpusob oznameni

DalSi skupinadoporuceni se tyka nasmérovani reakce klienta, kam ma klient zpozorované ptipady
oznamit, komu a jak. Respondenti navrhovaihal ¢i telefon, v kazdém ptipadé v8ak anonymné.
,»Kdyby potiebovaly divky pomoc, rad€ji by §ly za NNO a ne za policii* (01, prostitutky), stejné tak i
klienti: ,,zavolal by policii nebo NNO, ale potieboval by informace o tom, kam zavolat, o né¢jakych
pripadech obchodovani v regionu slysel (01, muz, cca 25 let). Obecné lze fici, Ze oznamovani na
polici nedavaji respondenti pfednost, naopak daleko vétsi divéru pocituji v neziskové organizace.
,»Oni tady musi né&jak spolupracovat, pasaci, policisti a majitelé benzinek atd. ...Kdyby policajti
nechtéli, aby to tady bylo, tak by to tady nebylo.” (13, fidi¢ kamionu). Klienti v§ak Casto neznaji
zadnou organizaci, kde by mohli situaci nahlasit. Policie u nich nema davéru, ¢asto se ji z riznych
divodd obavaji. ,,Cizinecka policie miva s majiteli podnikd obchodni vztahy. Obavam se, ze je to
provazano sizineckou policii. Do pfipadi obchodu s lidmi jsou zapojeny nedostate¢nou praci nebo
korupci i konzularni ufady, cizinecka policie, finan¢ni Ufady a hygiena (potadna kontrola dani a

hygieny by mnoha podnikiim znepiijemnila Zivot).“ (12, policista UOOZ)

V kazdém ptipadé vétsina z uvedenych respondéntoli kampaii anonymni, a to jak masovou, tak

zacilenou na mista ¢astého pohybu potencialnich klientd.

Staci nahlasit jen podezreni

Vzhledem ktomu, Ze je pro klienty dosti nerealné rozpoznat obchodovani na prvni pohled, staéi, kdyz
klient oznami jen& podezieni. Uz to je velky pocin v boji proti obchodovani s lidmi. Policie a dalSi
organizace uz maji své prostiedky na to, aby dalsi dikazy a vypovédi zajistily. ,,Pokud budou
zakaznici védét, ze mohou néco udélat a bude jim dana tato moznost, zaroveit budou védét, ze statni
organy to zajima, mohli by na kampati ... zareagovat. Pro UOOZ by jednozna¢né jakakoli informace

od zakaznikti byla uzitecna a vyuzili bychom ji. I kdyby z devadesati ptipadi volajicich zakaznikt
vedl jen jeden k&jakému vysledku, ma to cenu.* (12, ptisludnik policie UOOZ)

7.6  Prehled typu jinych ziskanych informaci z vyzkumu

V nasledujicim odstavci jen struéné charakterizujeme informace, které jsme se béhem vyzkumu o
prostituci dozvédéli a které nejsou piimo vyuzitelné pro ucely nasi kampané. Je mozné je podrobnéji
ziskat ze zapsanych rozhovort:

= vyse plateb za sluzby v danych regionech,

= podrobngjsi informace o podminkach poskytovani sluzeb a o motivaci migraci divek,

= informace o konkrétnich mistech, o situaci v regiamvyvoji situace,

= dalSi informace o NNO apod.

7.7 Shrnuti obsahové analyzy

= Obchodovani se Zenami je zpohledu experti velmi zavazny negativni,

neoddiskutovatelny a pomérné ¢asty jev s riznou mirou intenzity, dobrovolnosti divek,
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charakteru donucovacich prostiedkd, ktery je velmi obtizné prokazatelny pro policii,
NNO, tim vice pro klienty, cilové skupiny.

Prostiedi Ceské republiky je podle respondentti velmi vhodné pro vznik a existenci
prostitutce, a to zejména divodu Spatné socialni situace v danych regionech,
komparativnimi vyhodami CR, spoletenskou atmosférou.

Prostitutky ptisobici na uzemi CR jsou rtiznych narodnosti. Vyznamnym fenoménem je
prostituce domadci i zahrani¢ni.

Viditelné nasili fichané na prostitutkach je patrnéjsi a pravdépodobné i Castéjsi v piipadé
pouli¢ni prostituce. Nefyzicky natlak je castym jevem i klubech.

Potencialni klienti ¢asto nechapou obchodovani se zenami jako jev, se kterym se setkavaji.
Maji o ném slabé povédomi (slySeli o ném), ale pravdépodobné si mnohdy neuvédomuji,
jak jsou knému blizko.

| v piipadg, Ze jsou si respondenti védomi existence obchodovani, nemusi si uvédomovat,
ze jsou do systému divky zatazeny nedobrovolné, oklamany apod. Nechéapou situaci
téchto divek, tudiz na ni nereaguji adekvatne.

Klienti se VCR rekrutuji zejména z Némecka, Rakouska a CR, daji se zafadit do
nejruznéjsich skupin podle veku, narodnosti, typu pozadovanych sluzeb, Zivotniho stylu,
pristupu k Zendm, motivace k sexu apod.

Mezi nejohrozenéjsi divky patfi zejména ty, které patii do skupiny: cizinek, pouli¢nich
prostitutek, mladSich divek.

S nékterymi skupinami klientd si divky pravdépodobné nebudou tolik rozumét, citit k nim
davéru. Patii mezi né osoby s vétsim poctem nasledujicich charakteristik: starsi 60 let,
pozadujici zvlastni az nasilné sexualni praktiky, Némci, Rakusané, Vietnamci, klienti,
ktefi jsou ve spojeni s manazery.

Kampan by neméla popirat zakladni motivaci klientl, protoze se to nepodatilo v prib&hu
celé Hhstorie. Cile kampané vSak nejsou v rozporu Smotivaci klientt, pokud nebude
ohroZzen pocit jejich bezpeci.

Diky genderovym stereotyptim a natlakovému prostiedi se Zeny casto velmi dlouhou
odhodlavaji o svych problémech hovofit. To samoziejmé ztéZzuje moznost, aby se klient
potiebné informace dozveédél. Nékterych znaki (zejména fyzického nasili) si klient mtze
povSimnout pfimo, na nékteré je tieba CastéjSiho kontaktu s prostitutkou, ¢i dokonce
vzajemna komunikace a diivéra. Nelze vSak oc¢ekavat od vSech muzl, Ze se budou chovat
jako ochranafi a zachranci.

Zeny samy si nésili zaginaji uvédomovat v riiznych momentech: jsou fyzicky tyrany, jsou
oklamany vidinou vydélku v zahrani¢i, kde pak museji vykonavat prostituci, jsou
srozumény s rizikem, které piekroci jejich prah ,,pfijatelnosti az za del§i dobu. Je s nimi
dlouho manipulovano, coz si hned neuvédomi, protoze nemiji dost sebedivéry, dost
informaci, maji strach.

Pokud klient pojme podezieni, ¢i pokud chce situaci blize prozkoumat, doporuc¢ujeme mu,
aby se glivkou snazil navazat alesponn zakladni komunikaci. Cilenymi nepfimymi
otazkami indikujicimi latentni znaky obchodovani muze ovéfit své podezieni, rozsifit ho
apod.
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Klient se ocita diky své pfipadné iniciativé az v ohroZeni zivota svého i zivota divky. Na
to je tfeba brat zejména ohled. Jakékoli nasili miize zmatit celou akci na zaklad¢ realizace
¢i podnétu kampang.

Klienti i dalsi respondenti vidi kampan jako realnou. Doporucuji jednak masovou
vetejnou kampan, jednak kampan zamétenou na cilovou skupinu. Doporucuji jmenovite
média a mista i zplsob, jak by mohli klienti pomoci.

V Zadném ptipad¢ nedoporucujeme, aby obsah kampané pracoval s pojmy jako je policie,
hrubé nasili apod. Jak se ukazalo, policie nema u klient davéru.

Je podstatné si uvédomit, ze si klient nemusi byt realné jist (diky rGznym bariéram,
strachu, cizimu jazyku, nedivéfe, neosobnim stykim apod.) tim, ze je dané Zena
obchodovana. Pro realizatory kampang je vSak vyznamnym piinosem uZz to, Ze klienti
nahlasi n¢jaké podezieni.

Z realizowanych rozhovort je mozné vycist jesté dalsi informace, které se vSak piimo
nevztahuji k tématu a zadani této zpravy.

Kampaii by méla probihat asi i v zahrani¢i i v CR na mistech, kde se &asto klienti

vyskytuji a méla by byt vedena minimalné v némciné a v ¢esting.

8 Kampan

8.1 Kampaii —aké¢ni ramec

8.1.1 Obecné cile kampané

Obecnym cilem kampané je efektivnéji zabrafiovat obchodovani se Zenami za téelem prostituce,

napomoci obchodovanym zenam k tomu, aby se ze Spatné situace dostaly. Kampan ma byt zamétena

na klienty sluzeb.

Strategie kampané

Pti zvazovani strategie kampané je nutné vzit v uvahu nékolik zasadnich faktord, které ovliviuji

efektivitu jejiho prubehu.

Prvnim faktorem je obecné spoleCenské prostredi, atmosféra a vnimani tématiky kampané. Je nutné

pocitat s tim, do jaké miry spoleCensky tzus a stereotypy odpovidaji ¢i brani tomu, aby cilova skupina

kampané pfijala rétoriku kampang. Ptame se také, do jaké miry spole¢enské prostiedi v CR ovliviiuje

skute¢nosti, kterych se kampan dotyka. Zda brani ¢i nebrani efektivnim reakcim cilovych skupin na

celou kampai.

Kampan by méla byt nasmérovana tak, aby umoznila cilovym skupindm:

pfijmout myslenku kampané (kampan musi hovofit o né¢em, co imponuje cilové skuping,
Co ji motivuje, zajima ji apod.)

porozumét myslence kampané (kampan musi reagovat na charakter cilové skupiny a
hovofit jejimi slovy, musi reagovat na realny prozitek cilovych skupin, na jejich readlnou

zivotni zkusSenost)
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= redlné, adekvatné a efektivné reagovat na podnéty kampané (musi jim poskytovat
informace, které jsou realn¢ vyuzitelné pro cileny typ chovani, reakci apod.)

= poskytnout efektivni ndvod k cilenému jednani, kwdlové skupiny mohou realizovat bez
vétSich rizik ¢i dalSich bariér

= zajistit potfebnou anonymitu, ziskat si divéru cilovych skupin (bez toho nebudou cilové
skupiny ,,riziko* cil kampan¢ podstupovat)

= kampan by méla zaujmout cilové skupiny (proto je nutné znét i jejich postajenotivaci)

= kampan by méla byt ovéfena na pilotnim vzorku jesté diive, nez se bude realizovat

Pti ptipravé kampané je nutné brat v uvahu, jaké dalsi subjekty kromé cilovych skupin zasahuji do
sféry plisobeni kampané. K tomu, aby kampan obsahovala efektivni informace, je nutné rovnéz
zmapovat, za jakych podminek mohou cilové skupitigrti) realizovat cile. Je nutné znat postoje a

motivace manazerd a pasakd, prostitutek apod.

Je nutné predem zvazit efektivitu uritych nastroji kampané a praktického zptisobu jeji realizace,

vcetn¢ finan¢ni a materialni podpory.

Nepiimou cilovou skupinu jsou prostitutky, které tuto ¢innost vykonavaji nedobrovoln¢, pomoc jim je

cilem kampané.

8.2 Strategickézavéry obsahové analyzy vzhledem ke kampani

V nasledujicim textu uvadime vybrané informace, které povazujeme za strategické vzhledem
k planované kampani. Na zakladé¢ posouzeni vysledkl vyzkumu jsme vytipovali zakladni obecna
vychodiska, na ktych by méla byt postavena kampan.

= rozbourat piedsudky tykajici se — dobrovolné/nedobrovolné migrace a poskytovani
sexualnich sluzeb, cizincii/necizincl, motivace Zen, jinak kampan nebude efektivni
= nezdlraziiovat v kampani extrémni pfipady a projevy, se kterymi se dnes jiz klienti
vétSinou nesetkavaji, naopak zdiraznit vécné a neznamé, prekvapujici informace
= zaméfit se zejména na cilovou skupinu, nejpravdépodobnéji bude na kampan reagovat
osobnost, ve které se kumuluji nékteré z nasledujicich vliastnosti:
. ,ochranitel”
- pravidelny host,
. empaticky host,
«  klienti, ktefi uzivaji sluzeb ,,just for fun,
. klienti mimo nejstarSi generace.
= nejvice bezpeéni se budu citit pravdépodobné klienti oslovovani anonymné na mistech,
kam bézné chodi
= Kklienti nejsou presvédCeni o potiebé boje proti obchodovani s lidmi, nevidi vtom casto
smysl, a to jak divodl nezietelnych podnéti a domnélé slabé motivace prostitutek

samotnych, tak dtvodu nedtvéry v policii, v mozné efektivni feSeni situace
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= klienti by méli dostat sdéleni o tom, jak se znaky obchodovani projevuji, nebot’ je jen
velmi tézko definuji a rozpoznavaji

= obecné oCekavani a sdéleni kampané neni v pfimém rozporu s motivaci klienta

= klienti vét§inou nevi, jak by se méli nejlépe zachovat, aby nebyli ohroZeni oni sami i
divky

= n¢ktefi klienti sami chtéji byt o obchodovani informovani

8.3 Navrh modelu kampané

Néavrh modelu kampané je dodatkem k obsahové zprave. Neklade si v zadném piipadé za cil definovat
konkrétni pdobu kampané. Jeho cilem je vymezit prostor, ve kterém se kampan, jeji obsah a realizace
a méteni jejiho efektu mize pohybovat. Konkrétni navrh kampané mtze vyuzit vSechny zde zminéné
podnéty, nebo je zuzit podle potifeby. Neméla by vsak piekrocit jeho hranice. Za nimi by byla snizena
jeji efektivita.

Kampan by méla inkorporovat n€kolik zakladnich prvki:
= pozorné stanovit grafickou podobu a obsah
= motivovat klienty
= informovat klienty
= efektivni lokalizaci
= m¢la by mit $irsi podpiirné, systémové zdzemi, informativni a motivaéni.

8.3.1 Graficka stranka —obsah

Kampan by ziejmé méla odrazet typické, nejpravdépodobnéjsi rysy realné situace. Muze tedy
vychézet zypologie potencidlné nejvice zacastnénych skupin, a to jak prostitutek tak klientd.
Typologie je vpodstaté uvedena vyse v textu.

8.3.2 Motivaéni sdéleni — obsah

Obsah téchto sd€leni musi navazovat na zivotni zkuSenost a nazory a povédomi respondenti o dané
problematice, aby pro né byla pochopitelna a pfijatelnd, zaroven, aby jim sd¢lovala néco nového,

divéryhodného, nadéjného a smysluplného.

Nasledujici strucné body jsou podklady k podrobnéjsi diskusi pro stanoveni konkrétniho obsahu a

formy kampang.

Aby kampan oslovila co nejvetsi spektrum respondentti, méla by obsahovat nasledujici motivaéni
sdéleni:

= obchodované Zeny opravdu existuji,

= projevy obchodovani nejsou snadno rozpoznatelegsal.

= Dale by klienti m¢li ziskat informaci o tom, ze pomoc divkam miize byt efektivni, Ze se

nemusg vratit do stejné situace znovu, ze nebudou klienti ohrozeni.
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Konkrétné€ji by mohla obsahovat informace o tom, ze:

je prokazano, ze takové divky existuji (Davod: néktefi respondenti tuto skute¢nost
prinejmensim podcenuji.)

¢im mize byt situace nedobrovolné prostituce zplsobena, Ze to nemusi byt pfani divky
(Dtivod: Klienti nemusi mit povédomi o tom, jak jsou divky k ¢innosti nuceny.)

priklad, jak konkrétné se mize obchodovani projevit (Duvod: respondenti nevédi, jak
mohou danou skuteost identifikovat.)

co se slivkami stane, kdyz se z prostiedi dostanou, kdo divéryhodny se o né postara, aby

se nevratily, aby nebyli aktéti pomoci ohrozeni.

8.3.3 Informacni sdéleni —realizace

Kampan by méla obsahovat zaroven informacni sdéleni:

jak mohou klienti zareagovat a pomoci divkam
co maji délat, aby se citili v bezpeci
a méli nadéji, ze jejich akt bude mit smysl

ze klienti mohou sd¢lit jen podezieni, nemusi si byt jisti.

Konkrétné by sdéleni mohlo obsahovat:

na jaké ¢islo zavolat

ze je to linka anonymni

komu volaji (aby si nemysleli, Ze volaji na policii)

jak doty¢ny zajisti jejich bezpeci (anonymitu)

klienti mohou sd¢lit jen podezieni, nemusi si byt jisti

odkaz na zdroj podrobnéjSich informaci (klienti nemusi reagovat hned na podnét letaku,
na podnét letdku se nejprve mohou podivat na webové stranky a potom teprve jednat,
takové chovani je mozné daleko pravdépodobné;jsi).

8.3.4 Misto a zpusob — realizace

Klienti by méli informace ziskavat wnonymnich podminkach na mistech, kam bézné maji ptistup.

Stejné podminky by méli mit i pii oznamovani podezieni na obchodovani.

8.3.5 Podpiirna souvisejici kampan — komplexni pusobeni kampané

Kampan by podle sdéleni respondentii mohla byt podpofena i ¢innosti zahrani¢nich
relevantnich instituci (NNO xahrani¢i, kde jsou klienti doma, zahrani¢ni restaurace,
které nav§tévuji klienti pied navitévou CR apod.).

Vzhledem kcilové skupingé a lokalit¢ by méla byt vyhotovena v ¢eStiné, némdéiné,
pripadné i anglicting.

Anonymni linka ¢i web by mély poskytovat dalsi podrobnéjsi informace zejména o tom,
jaké znaky obchodovéani existujijakych dtivoda divky tuto ¢innost vykonavaji a jak jsou
vykofistované, pro¢ se o situaci nezmiiuji apod. Dale by méla obsahovat piiklady dobré
praxe, popis toho, co sals/kou stane, kdyz ji nékdo nahlési, jak se postupuje. Mély by

zde byt uvedeny zaruky anonymity apod. Touto dopliujici kampani by se dale
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preventivné zajisStovalo zvysené povédomi klientli a jejich motivace, coz by dale mohlo
vést ke vétsimu poctu nahlasovanych ptikladu.

= Vzhledem kexistujicim stereotypim by bylo vhodné zvazit moznost, aby na ptipadné
telefonni lince pracoval muz, ¢i ovéfeny typ Zen, jejichz komunikaéni styl neni

nepiijatelny pro vétsi pocet klientli, potencialnich oznamovatelt.

,»Na vizualni podobé bychom se radi podileli. V ramci prevence by 3lo nejen oslovovat zékazniky,

vvvvvvvv

ven. Asi by informace méla byt na béznych mistech — tam, kde chodi tankovat, na stojany, na toalety,
do restauraci. Vim, Ze kdyz Némci pfijedou, nejdiive se tu rozhlédnou, navecefi se, pak teprve vyrazi
do né&jakého podniku.” (04, policista UOOZ)

8.3.6 Ovéreni kampané (pre-test) a zhodnoceni jejiho efektu (posiest)

Navrzena kampain musi byt ovéfena pfed spusténim v terénu na cilovych skupinach. Metody a
techniky této pilotaze by mély byt podrobnéji rozebrany a pfipraveny zejména k zavadéni daného

tématu jako predmétu vyzkumu v CR.

Bylo by vhodné vy robit prvni graficky navrh kampan¢ vcetné obsahu, ktery posoudi nezavisle deset

az patnact klientd. Navrhy se bud’ odsouhlasi ¢i piepracuje a znovu odzkousi na jiné skupin¢ klientd.

Pii ovéfovani je nutné dbat na to:
= zda cilové skupiny rozumi motivacnimu sdéleni tak, jak je tviirci kampané zamysleli
= zda cilové skupiny rozumi informacnimu sdéleni tak, jak je tviirci kampané zamysleli
= zda je pro cilovékupiny takovy zptisob pomoci piijatelny

= do jaké miry je pro cilové skupiny realné, Ze kdyz narazi na kampan, zareaguji na ni.

Dale je tfeba promyslet také zpiisob méfeni efektu kampané€. Pro tyto ucely zatim v obecné roviné
navrhujeme:
= zrealizovat struénou anketu vefejného minéni v danych regionech
= monitorovat pocet telefonickych hovorti na lince
= vyhodnocovat a monitorovat pocet piipadd, kdy se podezieni ukazala byt realna
* monitorovat pfistup ¢i hovory a poptavku po doprovodnych informacich (navstéva
dopliujicich www stranek apod.)
=  pokud na to budou prostfedky, monitorovat i odbér kampanovych listki apod. (Napft.:
Kampan bude vedena prostfednictvim plakatli na panskych zachodcich, kde je velka
pravdépodobnost, Ze si je klienti pfeétou a pfitom zdstanou plné anonymni. Z hlediska
efektu kampané je jedno, zda si plakat piectou pied ¢i po navstévé klubu. Pokud si ho
prectou pied navstévou klubu, mohou ho hned vyuzit, pokud po navstévé, mohou se
napiiklad podivat na informaéni podptrné www stranky, zavolat na podptrnou informaéni
linku. Pod témito plakaty mize byt navic umistén pruh s telefonnimi ¢isli linky, které si
klienti mohou vpfipadé zajmu odtrhnout a vzit domi. V prubéhu kratkého obdobi tak

primo lze zjistit, kolik utrzk si klienti vzali, kolik ziistalo, jak kampan zaujala.)
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9 Pouzité zdroje
9.1 Zaznamy rozhovoru

Rozhovory byly realizovany zkuSenymi tazateli ¢i odborniky. Seznam materialti, na kterych jsou
rozhovory zaznamenany, uvadime nize. Cislo kazdého materidlu je pak rovndz spolu s dalsi
specifikaci respondenta pouZzito pii citacich pfimo v textu zpravy. Ptipadné citace dalSich materidli
jako webovych stranek, studii apod. jsou uvedepyzaamkach piimo v textu.

01— Vytah zrozhovort realizovanych 6.9.2005 9.9.2005 na Folmavé a v Zelezné Rudé
02— Vytah zrozhovoru realizovanych 23.9.2005 —25.9.2005 ve Znojmé

03— Vytah zrozhovori realizovanych 17.9.2005 — 18.9.2005 Welezné Rudé

04— Vytah z rozhovoru s policistou UOOZ, 7.10.2005 anfazlicich

05— Vytah z rozhovoru s pracovnici NNO La Strada, 02005 v Praze

06— Vytah z rozhovoru s pracovnici NNOzipadnich Cechach, 7.10.2005 v Domazlicich
07— Vytah z rozhovoru s koordinatorkou projektu Magda& harita, 14.10.2005 v Praze
08— Vytah z rozhovoru ve Vrboveiklub VenuSe

09- Vytah z rozhovoru gracovnici NNO Charita, 6.10.2005 ve Znojmé

10— Vytah z rozhovoru s pracovnici NNO RozkoS bexezil3.10.2005 v Praze

11— Vytah z rozhovoru s pracovnici NNO Rozko$ beZez20.92005 v Brné

12— Vytah z rozhovoru golicistou UOOZ, 20.9.2005 v Brné

13- Vytah z rozhovoru v Rudné u Prakyarkovisté pro fidi¢e kamiont

14— Vytah z rozhovoru pracovnici NNO Charita ve Znojmé

15— Vytah z rozhovoru s klientem (50 let), 6.10.2808rné

16— Vytah z rozhovoru prostitutkami ve Folmavé — klub Rosengarten

17— Vytah z rozhovoru ve Vrbovci

18— Vytah z rozhovoru Zelezné Rudé

19— Vytah z rozhovoru ve Vrbovci 2

9.2 Kampané

Némecko (TerredesFemmes): Manner setzen Zeichen,
http://www.frauenrechte.de/tdf/index.php?option=caontent&task=view&id=121&Itemid=1
24

Polsko (Charita, Fundacja Komunikacji Spotecznej, La StradaProgram Przeciwdziatania
Przymuszonej Prostytucjittp:/mww.pppp.pl

Velka Britanie (Poppy project),;Sex in the City”, www.poppy.ik.com

9.3 Vyzkumné zpravy

Anderson, B— O"Connel Davidson, J. (2008 Trafficking in Human Beings demand Driven? A
Multi-Country Pilot StudyGeneva: IOM Migration Research Series.
Howe, Ch.Client outreach in prostitutionwishful thinking or workable approachfiepublikovano)
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Howe, Ch~ Langanke, H- Munding, R. (2005Yarget Group: ClientsEschborn: GTZ.

Mann, U.Men’s campaign against trafficking in womenresults and prospectéepublikovano,
zprava o kampani némecké NNO Terre-desFemmes)

Marttila, A.-M. (2003) Consuming Sex Finnish Male Clients and Russian and Baltic Prasign.

http://www.5thfeminist.lu.seffiler/paper_111.pdf

Weiss, P— Zvéfina, J. (2001) Sexudlni chovani @R. Praha: Portal.
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Priloha I: Polostrukturovany rozhovor se zakazniky sexualnich sluzeb

0. Prvni filtracni otazky

[slouZi k rozhodnuti, zda clat rozhovor]

0.1 Vite néco o prostituci tady v okoli? Navstivil jste napf. n&jaky eroticky klub? (Pfipadné: Znate
tady néjaké kluby, holky, vite, jak to tady chodi?)

0.2 Méte sprostituci vlastni zkuSenost? Uz jste saim nékdy vyuzil sluzeb prostitutky (sexualni
pracovnice) tady CR?

1. ZkuSenosti sprostituci, sexualni preference

1.1 Vzpomenete si, kdy jste tyto sluzby vyhledal poprvé? Kolik vam bylo?

1.2 Byl jste sdm nebo gateli?

1.4 Navstévujete spiSe jednu zenu nebo divku, nebo je stiidate?

1.5 Co vas na prostituci laka, co se vam na tom ljlei® spise zabava, dobrodruzstvi, nebo doplnéni
sluzebnich cest)

1.6 Za jakych okolnosti ji vyuzivate? (kdyz jste sam, bez partnerky, jezdite s kKamarady za zabavou)

1.7 Kde nejcastéji vyhledavate tyto sluzby? (poulicni prostitutky, podniky, soukromé byty)

1.8 Jak je vyhledavateagtem, internet, inzeraty v médiieliakych?)namatkou zkousite?

1.9 Jezdite za prostituci do jinych zemi? Pokud angakpch? fezdi se do Thajsk®ro¢? (levnéjsi
sluzby, anonymita)

1.10 Jak je hodnotite ve srovnani s mistniniidtize: jiné chovani (jaké), jazykova bariéra,
exotika)

1.11  Vyhledavate sexualni sluzby i doma, resp. v blizkosti svého bydlisté?

1.12  Jaka konkrétni mista navstévujete? (Do jakych lokalit jezdi, napt. pohranici, hlavni mésto...)

1.13 Co rozhodne, ze si vyberete konkrétni podnik? (cena, lokalita, kvalita a rozsakuzeb,
narodnost prostitutek, vek prostitutek — co z toho hraje roli, jak)?

1.14  Jaké se vam libi zeny?

1.15 Maéte rad spiSe mladé, nebo ty zralefgputrné, mize se citit ohrozen.) 1 ty hodné mladé, co
vypadaji tak neviné?

1.16 Vyhledavate cizinky? Rad ano tak jaké? Pro¢?

1.17  (Spolecensky pohled na prostituci): Co si myslite o prostituci vy sam?

1.18 Jak to vnimé vaSe okoli?edi o tom pratelé, rodina, kolegové)

1.19 Pro¢ myslite, Ze divky provozuji prostituci? (penize, potéseni, nemaji na vyber..., bavi je to)

1.20 Pouzivate kondom pfi sexualnim styku s prostitukou? (ano vidy, kdyz s tim souhlasi tak ne,
atd.)

1.21 Nechaji se n¢které prostitutky premluvit k sexu bez kondomu? (jsou to kluby, nebo jen nékteré

Zeny, nebo privat atd.)
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2. Obchodovani s lidmi

2.1 Byl jste uz neékdy v klubu, nebo privatu, kde se vam moc nelibilo? Pokud ano, zkuste si
vzpomenout proc?

2.2 Nestalo se Vam, ze divky byly néjaké unavené a jako bez Zivota? Pokud ano, co jste si o tom
myslel?

2.3 Sekal jste se nékdy s tim, ze by holka odmitla klienta? A stalo se to vam? Proc¢?

2.4 Vsiml jste si vy sam n¢kdy prostitutky, ktera vypadala, Ze to nedéla dobrovolné? Pokud ano, podle
¢eho jste si to myslel? Jak se chovala? Jak vypadala? (pldé, stopy ndsili, smutna, unavena,
vyhubla, nebo dokonce prosila ho o pomoc) Pokymbwidhe, prejdi k otdzce 2.7.

2.5 Mizete odhadnout, jestli to byla Ceska, nebo cizinka?

2.6 Stalo se vam nékdy, ze jste vyuzil sluzby takové prostitutky? a) Pokud ano, pro¢? b) ne nemél
ptilezitost c) Jeji sluzby jsem odmitl. Z jakych dtvodi ji odmitl? (litost, nepritazlivost, bylo by to
pod vasi urover...)

2.7 Uz jste slySel o obchodovani se zenami a détmi? Pokud ano, co si o tom myslite? (odsuzujete to, je
vam to lhostejné} jak byste yhle ptipady poznal?

3. Zpisob osloveni zakazniki

3.1 Co jste délal, kdyz jste se setkal se zenou, ktera vypadala, ze to nedéla dobrovolné? (nijak, Sel
pryé, uz do toho podniku znovu nesel, svéril se o tom nékomu (komu?), kontaktoval néjakou
organizaci nebo polici- kde, jakou organizaci?)

3.2 Co hyste wtakovém pripadé délal, kdybyste se s takovou Zenou setkal? (jednal byste néjak sam —
snazil byste se ji pomoci sam?), Byl byste ochoten to ozndmit na policii? Kontaktovat néjakou
nevladni organizaci (jakou®a koho byste se obratil radé&ji?

3.3 Kdybyste se n¢kde dozveédél, kam je mozné se v takovém piipadé obratit, udelal byste to? Pokud
ano, co by Vam nejlépe vyhovovalqZavolal byste anonymné na telefonni cislo néjaké
organizae, kdybyste ho mél k dispozici? Zavolal byste na (Ceskou, némeckou, rakouskou) policii?
Ohlasil byste to néjaké organizaci mailem?)

3.4 Kdybyste chtél nekdy takovym Zenam pomoci a hledal navod, co délat, ¢eho byste si nejspise
v8iml? A co byste si vzalNdal byste si letdk, format vizitky, samolepku, néjaky predmét —
zapalky, zapalovac?)

3.5Kde bhyste si té informace vSiml%Zz&chodky u hranic, billboard, webové strankyjaké
navstévujete? v novindch, casopise — jakych? porad v televizi? jinde?)pslovil by vas jiny zptisob?

3.6 Setkal jste se uz nékdy s néjakou kampani na pomoc t€émto Zenam? Kde? Jak vypadala?

3.7 Myslite si vy osobné, Ze by se proti tomu mélo délat? A co?

4. Profil zdkaznika

4.1 narodnost

4.2 zaméstnani

4.3 vzdélani

4.4 veék

4.5 stav(opatrné — diskriminujici)
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Piiloha II: Mapa Ceské republiky — lokality vyzkumu
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