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KAMPAN ,ZKRATKY“ PROTI DROGAM A JINYM NAVYKOVYM
LATKAM

HLAVNI CIL KAMPANE: OCHRANA ZIVOTU

Upozornit na negativni dusledky uzivani drog a drogovych zavislosti pro ceskou spolecnost
i na dopady do zivotu rodin i jednotliveu. Chceme, aby lidé neridili pod vlivem drog a jinych
navykovych latek.

CILOVA SKUPINA: Mladi lidé 15 — 29 let, z celé CR

Sekundarne cilime na populaci ve veku 30 — 60 |et.

dotazanych povazuje za nejlepsi kanaly pro informovani

KANALY . 33 % o drogove problematice filmova zpracovani, dokumenty
KAMPANE a serialy.”*



SERIAL ESKAPISTICKEHO ZANRU ZAUJAL ,,GENERACI Z* & ap
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@ Serlal KRISTYNAJEDLICKOVA  TADEAS MORAVEC  LUCIANATOMASOVA ' PETRUHLIK  MARTINAJINDROVA
A

. Serial vypravi pribeh petice

V CR temer neexistujici zanr. student(l Iékafské fakulty oboru
Jak se cely propojeny svet w adiktologie.

komplikuje a optimismus z Ve jménu védy a pro lepsi poznani
budoucnosti u miadé generace [ NEYREET Te IR e roe - r e
vyprchava*, vznika ¢im dal vétSi [LEEE S i (i (0 IRCNCEL Y EYLR CIACIER (TP T
poptavka po nécem, co divaka - -~ drogy sami na sobe. Ten se jim

z reality vytrhuje a nabizi | Cox e vymkne z rukou.

odpoginek od slozitého svéta.  SHITEWEARESSE, SR AL LRI EED L
= W sl " k tomu, Ze Ucinky “jejich” drogy

TV vysilani na CT1 (vCetne T MNITE | nikdy neskondi. Tato skuteénost
IVysilani) dosahlo temer el lal | postupné zacéne vyvolavat zapletky
2miliony zhlédnuti 15+, IRRNR a déjové zvraty, které nuti
prumérné jeden dil vidélo cca AL jednotlivé postavy

270 000 divaku. Alespon néjaky \TKAJE dostat se ze stavu zménéného
obsah vénovany serialu (serial + |-GGk e —————"l-(e (o] (| J4 oIl fe (el y[e]gy= [V igrs:
promo) v TV a DIGITAL a T kazdou cenu.

socialni sité vidélo cca 3,5 "
milionu divaku. Na sérii navazala DOKUMENTARNE-PUBLICISTICKY PORAD

* Deloitte: Global Millennial Survey 2019
(focused on Millennials and Gen Z) Aktualné.cz: Zatracena generace Z 2020




DOKUMENTARNI SERIE ve spolupraci s CESKOU TELEVIZI

o Jzan foai]aaifs o] 6 | Kazjdidodeycoa26 minut

Tato dokumentarni série rozebrala blize:

TOUHY

RESIT ZIVOTNi SITUACE | MOTIVACE

PRICINY . MOTIVA
. K UZIVANi DROG

ZAVISLOSTI “DROGOVOU ZKRATKOU?”

DURAZ NA OTEVRENOST, DUSLEDNOST A KRITICNOST, NIKOLI V REPRODUKCI STEREOTYPU O
MLADYCH.

ATRAKTIVITA PRO SIROKE PUBLIKUM — CiLILI JSME NA RODICE, PRARODICE, KTERI MNOHDY NEMAJI O
SVETE DROG ODPOVIDAJICI PREDSTAVY.

KLICOVA JE PECLIVA ARGUMENTACE, KOMENTARE, FAKTA A VZTAHY MEZI NIMI

l‘ Celkovy kumulativni zasah 15+ byl 453 300 a prumér na 1 dil byl 75 550 divaku
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TV KOMUNIKACI JSME ZASAHLI TEMER 7 MILIONU LIDI

SERIAL, DOKUMENT, MINIPORADY a TV SPOTY + SPONZORING
Nacdasovani:9.1. — BREZEN 2024

SPONZOROVANE - REKLAMNI SPOTY
MINIPORADY na na TV NOVA

CT

3 EXEKUCE Tahle je slepa 2 EXEKUCE

« NEUROL - zastupce
preskriptivnich [éku

zkratka ulicka

+ Kanaly CT 1, CT 2
a CT SPORT
 PERVITIN — nejvice zastoupena

droga na ceskych silnicich
» Zasahli jsme 83,64 % TV divaku

« Zasahlijsme 1,3 mil.
TV divaku

TV spoty jsme unikatné zasahli 2,5 mio CS 18-54, V Digitalu jsme unikatné zasahli 2,3 mio v

CS 18-54. 5
Sledovanost nejsledovanéjsich miniporadu se pohybovala kolem 800 000 - 1 000 000.

T




UKAZKA TV SPOTU - EXEKUCE PERVITIN




UKAZKA MINIPORADU



CELKOVA STRUKTURA KAMPANE cap




NACASOVANI A KOMUNIKACNI KANALY
INFLUENCERI & SOCIALNI SITE

MEDIALIZACE / rozhovory s odborniky a tvurci, realné pribéhy

Tiskova konference oy
START kampan Dokumentarni serie CT 2

|Vys|'|én|' (v:T Online premiéra (binge) (start 9/1)

aeooeoeoeeimoeoooeooese
Predstaveni serialu & hercu Premiéera teaseru

30/6 — 8/7 19 —24/9 éT 1 TV premiéra serialu (start 24/1)

MINIPORADY CT

CERVENEC ZARI LEDEN > > BREZEN
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MEDIA A SOCIALNI
SITE




Z MEDIALNIHO POHLEDU BYLA KAMPAN INTENZIVNI, VIDITELNA =

A POSTAVENA NA SILNYCH PILIRICH

TV
silna TV
viditelnost, se

zasahem vice nez

7 milionu lidi

.

socialni
media

milionu lidi

Celkovy
unikatni
odhad

zasahu
kampane je

1 milionu lidi
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Digitalni a

zasah cca 5,5
Intenzivni PR

zasah cca 6,6
milionu lidi

\
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SOCIALNI SITE

AT Al

Facebook Instagram ik Tok

1 300 Followers (Zkratky) 3 114 followers (Zkratky) 15 900 followers

+ 370 Followers (Adikts) a 3 196 followers (Adikts) Lidé nam napsali 1700 komentar
Ziskali jsme ptes 21 000 likes Pres 80 000 likes. Ziskali jsme ptes 154 000 likes

Lidé nam napsali 6 800 komentafti  Lide nam napsali 1 100 komentaru

Nase piispévky sdileli 2 000 krat Pres 170 organickych oznaceni v IG
stories







PR AKTIVITY

Rizend diskuze

Spoluprace s Priprava Komercni, redakcni i s
MEDIA EVENTU pro organicka hs R
R vybranépCS I\/IEIfIALIZACE A R A G

P Y MEDIICH



PROBLEMATIKA NAVYKOVYCH LATEK NENI CERNO[=][W-\
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Zprostredkovali jsme komplexni pohled

.....zapojenim odborniku s ruznymi uhly pohledu

. DOC. MUDr. Bc.
brig. gen. PhDr. Viktor Mravcik, MUDr. Tomas
Jakub Frydrych PH.D. Martin Holly, Sadilek
teditel Narodni reditel vyzkumu MBA konzultant v
protidrogové PROF. PHDR. vzdelavani ve vedouci | oblasti regulace
centraly SKPV = Michal Miovsky Sp0|ef>n03tl medicinske sekce legalnich a
PCR PH D Podane ruce centra duevni  nelegalnich drog

rehabllitace

prednosta adiktologie

1.lfa VFN v Praze e
primar kliniky

adiktologie 1. If
a VFN v Praze

PREVENCE — REGULACE — IDENTIFIKACE PROBLEMU - LECBA — REHABILITACE




VYSLEDKY PR KOMUNIKACE

DOSAH
Kumulativni dosah za PR byl 95 657 639 lidi.
V prumeéeru kampan oslovila tedy kazdého Cecha minimalné 8krat.

AVE, Avertising Value Equivalent
AVE dCinilo vice nez 251 milionu K¢.

Mezi mladymi pribyvaji Drogy jsou v Cesku vétsi problém, nez

paychommiuiacniiatky, HMia reditedic se zda. ZkuSenost s nimi ma kazdy
Narodni linky pro odvykani Zuzana

Hrzalova paty

drogy * FOTO: iStock
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ZKRATKY SPLNILY SVE CILE

Po kampani prokazatelné vzrostla informovanost — snizil se podil lidi,
kteri se o téma nezajimaji.

m 2023 m 2024

6 )

Ano, jsem dobfe informovany/a Nejsem moc informovany/a, protoze mé to nezajima Nejsem moc informovany/4a, informace jsou Spatné
dostupné ¢i neprehledné

Mate Vy osobné dostatek informaci k tématu drog?
Vsichni respondenti, n=1010 + 1012 [udaje v %]

Zdroj: Vyzkum STEM/MARK. POSTOJ K DROGAM
V. CR. Pribéiny test komunikaéni kampané, bfezen 2024.



HLAVNI ZJISTENI A CELKOVE SHRNUTI




Pokracujeme v
komunikaci tematu




S KAMPANI NADALE POKRACUJEME, PROTOZE

Ol DLOUHODOBA KOMUNIKACE JE NEJVICE EFEKTIVNI

02 MAME K DISPOZzICI HODNE OBSAHU

() 3 PREVENTIVNI PUSOBENI ZEJMENA NA DETI A MLADISTVE JE ZCELA ZASADNI

04 CHCEME POSKYTOVAT INFORMACE A UPOZORNOVAT NA NEGATIVNiI DUSLEDKY
UZIVANI DROG

CHCEME PRETVORIT VZNIKLY OBSAH V DLOUHODOBE PLATNE EDUKATIVNI

MATERIALY.




Dekujeme za
DOzOornost



