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ZÁKLADNÍ CÍLE KOMUNIKACE INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

INFORMOVAT O VÝHODÁCH DIGITÁLNÍ TELEVIZE

INFORMOVAT O  TECHNICKÝCH PRINCIPECH ZAJIŠTÌNÍ PØÍJMU

INFORMOVAT O MOŽNOSTECH PØÍJMU

INFORMOVAT O VYPNUTÍ ANALOGOVÉHO TV VYSÍLÁNÍ

“Digitalizace se nyní týká i mì. Jaké výhody dostanu?”

“Co mám udìlat? Kdo mi to zajistí?”

“Mùžu si vybrat, jak pøijímat digitální tv signál.”

“Vím, že analogový signál skonèí v daný termín.”
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STANOVENÍ CÍLOVÝCH SKUPIN INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

 
- státní správa a samospráva,
- participující subjekty (zejména provozovatelé 
  televizních programù, zemského a satelitního 
  vysílání, kabelové TV a IPTV),
- odborná veøejnost,
- média,
- prodejci a specialisté AV techniky,
- sdružení vlastníkù bytových jednotek, 
  bytová družstva atp.,
- zaøízení pro seniory, školy, zdravotnická 
  zaøízení a ostatní organizace,
- zájmová sdružení a oborové organizace,
- pøípadnì další cílové skupiny.

 
PRIMÁRNÍ CÍLOVÁ SKUPINA

 
obyvatelé 15+

SEKUNDÁRNÍ CÍLOVÉ SKUPINY



GEOGRAFICKÉ ZACÍLENÍ  INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

DÙRAZ NA INFORMACE 
SPOJENÉ S VYPNUTÍM 
ANALOGOVÉHO
TELEVIZNÍHO VYSÍLÁNÍ 

INFORMACE
O PROCESU PØECHODU
NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ
- ZEJMÉNA ODKAZY NA
DALŠÍ ZDROJE INFORMACÍ 
(WEB A INFOLINKA)



ZÁKLADNÍ TAKTIKA INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

získat 
pozornost

co mám 
udìlat

vím proè 
být aktivní

intenzita
pøedávané
informace 

aktivace
ve smìru 
jednání

vyvolání 
zájmu

apel, motiv,... logo

rozhodování -- další informaèní zdroje

(linka, web, samospráva, odborná firma atd.)

sdìlení ve smyslu “týká se nyní i mì”

(analogové tv bude v daném termínu ukonèeno)

...pøechod na pøíjem ditální tv



LEDEN         ÚNOR        BØEZEN       DUBEN        KVÌTEN     ÈERVEN    ÈERVENEC    SRPEN          ZÁØÍ           ØÍJEN        LISTOPAD   PROSINEC  

TERMÍNY VYPÍNÁNÍ ANALOGU

CELÁ ÈR PRAHA PLZEÒ 

INFOLINKA

INFOWEB

MEDIÁLNÍ KAMPAÒ

PUBLIC RELATIONS

LETÁKOVÉ AKCE (DM)

DIRECT MARKETING
/STÁNÍ SPRÁVA A SAMOSPRÁVA/

PROMOTION

SEMINÁØE/ROAD SHOW

INFORMAÈNÍ MATERIÁLY

OSTATNÍ

TIMING KOMUNIKACE INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

PRAHA - ŽIŽKOV PLZEÒ 
KRAŠOV

PRAHA
CUKRÁK



PROSTØEDKY KOMUNIKACE INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

INFOLINKA

INFOWEB

MEDIÁLNÍ KAMPAÒ

PUBLIC RELATIONS

LETÁKOVÉ AKCE (DM)

DIRECT MARKETING
/STÁNÍ SPRÁVA A SAMOSPRÁVA/

PROMOTION

SEMINÁØE/ROAD SHOW

INFORMAÈNÍ MATERIÁLY

OSTATNÍ

• BEZPLATNÁ TELEFONNÍ LINKA BUDE INFORMOVAT VOLAJÍCÍ O SPEKTRU OBLASTÍ DLE DOSTUPNÝCH INFORMACÍ

• INFORMACE O VŠECH DÙLEŽITÝCH ASPEKTECH DIGITALIZACE, ØEŠENÍ OBVYKLÝCH PROBLÉMU APOD.

• KOMUNIKAÈNÍ STRATEGIE, KREATIVNÍ OBSAH KOMUNIKACE SPLÒUJÍ CÍLE VE VZTAHU K CÍLOVÝM SKUPINÁM 

• VYTVÁØENÍ POVÌDOMÍ O PROCESU DIGITALIZACE / PÉÈE O PUBLICITU DIGITALIZACE VE SMYSLU PUBLIC AFFAIRS

• CÍLENÝ ZÁSAH V DANÝCH LOKALITÁCH

• PØÍMÉ INFORMOVÁNÍ ZÁSTUPCÙ STÁTNÍ SPRÁVY A SAMOSPRÁVY

• INFORMAÈNÍ MÍSTA / KONTAKTNÍ ZPÙSOB KOMUNIKACE V LOKALITÁCH VYPNUTÍ ANALOGU

• INSTRUKTÁŽNÍ PREZENTACE PRO CO NEJŠIRŠÍ SPEKTRUM ZÁJEMCÙ

• PRODUKCE TISKOVIN A ELEKTRONICKÝCH INFORMAÈNÍCH MATERIÁLÙ A FORMÁTÙ 

• OSTATNÍ AKTIVITY VYHODNOCENÉ JAKO EFEKTIVNÍ VE SMÌRU PLNÌNÍ STANOVENÝCH CÍLÙ

• CÍLEM JE POSKYTOVAT INFORMACE PRO ØEŠENÍ INDIVIDUÁLNÍCH PROBLÉMÙ A ODKAZOVAT NA DALŠÍ INF. ZDROJE

• MIMO JINÉ ZAHRNE: INTERAKTIVNÍ MAPU A SEKCI PORADNA

• MEDIÁLNÍ PLÁNOVÁNÍ, MEDIAMIX, PRODUKCE A POSTPRODUKCE KOMUNIKAÈNÍCH AKTIVIT

• KOMUNIKACE S MÉDII / INFORMOVÁNÍ O ÈINNOSTI NKS A VŠECH AKTUÁLNÍCH INFORMACÍCH 

• KOMPLEXNÍ INFORMACE O DIGITALIZACI / INFORMACE O DALŠÍCH INF. ZDROJÍCH / INFORMACE O UKONÈENÍ ANALOGU

• PØEDÁVÁNÍ KLÍÈOVÝCH INFORMACÍ / INFORMOVANOST O SLOŽKÁCH KAMPANÌ / VYHODNOCOVÁNÍ ZPÌTNÉ VAZBY

• CÍLENÁ FORMA DIALOGU SCHOPNÁ ØEŠIT SPECIFICKÉ OTÁZKY JEDNOTLIVÝCH GEOGRAFICKÝCH LOKALIT

• AKCE UMOŽÒUJÍCÍ PØÍMOÈAØE PREZENTOVAT TECHNICKÉ PARAMETRY A VARIANTY DLE KONKRÉTNÍCH POTØEB  

• SPOLUPRÁCE NA DISTRIBUCI A ROZSEVU MATERIÁLÙ  

• DALŠÍ PODPÙRNÉ AKTIVITY: MONITORING MÉDIÍ, PORADENSTVÍ, AD.  



ORIENTAÈNÍ VÝVOJ NÁKLADÙ INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

ROK 2009

TERMÍNY VYPÍNÁNÍ ANALOGU
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PRAHA - ŽIŽKOV PLZEÒ 
KRAŠOV

PRAHA
CUKRÁK

PRAHA - ŽIŽKOV PLZEÒ 
KRAŠOV

PRAHA
CUKRÁK

LEDEN         ÚNOR        BØEZEN       DUBEN        KVÌTEN     ÈERVEN    ÈERVENEC    SRPEN          ZÁØÍ           ØÍJEN        LISTOPAD   PROSINEC  



HLAVNÍ ASPEKTY INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TV VYSÍLÁNÍ 2009

STRATEGIE INFORMAÈNÍ KAMPANÌ PØECHODU NA DIGITÁLNÍ TELEVIZNÍ VYSÍLÁNÍ KLADE DÙRAZ 
NA EFEKTIVITU DÍKY PØEDPOKLÁDANÉ SYNERGII MEDIÁLNÍCH AKTIVIT, DIRECT MARKETINGU 
A KONTAKTNÍCH PROMOCÍ.

JEDNOTLIVÉ SLOŽKY  BUDOU VYHODNOCOVÁNY TAK, ABY CO NEJLÉPE ZASÁHLY CÍLOVOU 
SKUPINU, PÙSOBILY V INTEGRACI S CELKOVÝ STYLEM KAMPANÌ A ZEJMÉNA PROKÁZALY
SVOU ÚÈINNOST.

PROSTØEDKY KAMPANÌ JSOU NAVRŽENY TAK, ABY DOCHÁZELO KE GRADOVÁNÍ AKTIVIT 
PØED KONCEM UKONÈENÍ ANALOGOVÉHO TV VYSÍLÁNÍ V DANÝCH LOKALITÁCH
RESP ABY I PO UKONÈENÍ ANALOGU MOHLI OBYVATELÉ DOSTÁVAT RELEVANTNÍ 
INFORMACE.

DÙLEŽITÝM CÍLEM  KAMPANÌ JE TAKÉ SROZUMITELNÌ KOMUNIKOVAT TECHNICKÉ
ASPEKTY TAK, ABY OBYVATELÉ BYLI SCHOPNI CO NEJLÉPE PRACOVAT S NOVÝMI
INFORMACEMI.

KAMPAÒ ZDÙRAZÒUJE TECHNOLOGICKOU NEUTRALITU PLATFOREM PØÍJMU 
TELEVIZNÍHO DIGITÁLNÍHO VYSÍLÁNÍ.
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