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ZAKLADNI CILE KOMUNIKACE INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009

INFORMOVAT O VYHODACH DIGITALNi TELEVIZE

“Digitalizace se nyni tyka i mé. Jaké vyhody dostanu?”

INFORMOVAT O MOZNOSTECH PRiJMU

“Muazu si vybrat, jak pfijimat digitalni tv signal.”

INFORMOVAT O TECHNICKYCH PRINCIPECH ZAJISTENI PRiJMU

“Co mam udélat? Kdo mi to zajisti?”

INFORMOVAT O VYPNUTi ANALOGOVEHO TV VYSILANI

“Vim, Ze analogovy signal skoncCi v dany termin.”

...............



STANOVENI CILOVYCH SKUPIN INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANi 2009

PRIMARNI CILOVA SKUPINA

obyvatele 15+

SEKUNDARNI CILOVE SKUPINY

...............



GEOGRAFICKE ZACILENi INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009

DURAZ NA INFORMACE
SPOJENE S VYPNUTIM
ANALOGOVEHO
TELEVIZNIHO VYSILANI
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INFORMACE
O PROCESU PRECHODU
NA DIGITALNI TV VYSILANI
- ZEJMENA ODKAZY NA
DALSi ZDROJE INFORMACI
(WEB A INFOLINKA)




ZAKLADNI| TAKTIKA INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009
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TIMING KOMUNIKACE INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009
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PROSTREDKY KOMUNIKACE INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009

. + BEZPLATNA TELEFONNI LINKA BUDE INFORMOVAT VOLAJICI O SPEKTRU OBLASTI DLE DOSTUPNYCH INFORMACI
INFOLINKA

+ CILEM JE POSKYTOVAT INFORMACE PRO RESENI INDIVIDUALNICH PROBLEMU A ODKAZOVAT NA DALSI INF. ZDROJE

+ INFORMACE O VSECH DULEZITYCH ASPEKTECH DIGITALIZACE, RESENi OBVYKLYCH PROBLEMU APOD.
+ MIMO JINE ZAHRNE: INTERAKTIVNI MAPU A SEKCI PORADNA

INFOWEB

« KOMUNIKACNI STRATEGIE, KREATIVNi OBSAH KOMUNIKACE SPLNUJI CILE VE VZTAHU K CILOVYM SKUPINAM
« MEDIALNi PLANOVANI, MEDIAMIX, PRODUKCE A POSTPRODUKCE KOMUNIKACNICH AKTIVIT

MEDIALNi KAMPAN

« VYTVAREN|I POVEDOMi O PROCESU DIGITALIZACE / PECE O PUBLICITU DIGITALIZACE VE SMYSLU PUBLIC AFFAIRS

PUBLIC RELATIONS - Rnifl o £ = 2 i .
* KOMUNIKACE S MEDII / INFORMOVANI O CINNOSTI NKS A VSECH AKTUALNICH INFORMACICH

« CILENY ZASAH V DANYCH LOKALITACH

LETAKOVE AKCE (DM) ; . ; .
« KOMPLEXNi INFORMACE O DIGITALIZACI / INFORMACE O DALSICH INF. ZDROJICH / INFORMACE O UKONCEN| ANALOGU
« PRIME INFORMOVANI ZASTUPCU STATNi SPRAVY A SAMOSPRAVY
o 'DIRECT MARKETING S ) y y L
/STANI SPRAVA A SAMOSPRAVA/ « PREDAVANI KLICOVYCH INFORMACI / INFORMOVANOST O SLOZKACH KAMPANE / VYHODNOCOVANIi ZPETNE VAZBY
« INFORMACNI MiSTA / KONTAKTNi ZPUSOB KOMUNIKACE V LOKALITACH VYPNUTi ANALOGU
PROMOTION

+ CILENA FORMA DIALOGU SCHOPNA RESIT SPECIFICKE OTAZKY JEDNOTLIVYCH GEOGRAFICKYCH LOKALIT

. + INSTRUKTAZNI PREZENTACE PRO CO NEJSIRS| SPEKTRUM ZAJEMCU
SEMINARE/ROAD SHOW e e . N o
* AKCE UMOZNUJICI PRIMOCARE PREZENTOVAT TECHNICKE PARAMETRY A VARIANTY DLE KONKRETNICH POTREB

+ PRODUKCE TISKOVIN A ELEKTRONICKYCH INFORMACNICH MATERIALU A FORMATU

INFORMACNI MATERIALY ) o
« SPOLUPRACE NA DISTRIBUCI A ROZSEVU MATERIALU

+ OSTATNI AKTIVITY VYHODNOCENE JAKO EFEKTIVNI VE SMERU PLNENI STANOVENYCH CiLU

OSTATNI . ] : . .
* DALS| PODPURNE AKTIVITY: MONITORING MEDII, PORADENSTVI, AD.
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ORIENTACNI VYVOJ NAKLADU INFORMACNi KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009
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HLAVNI ASPEKTY INFORMACNiI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNI TV VYSILANI 2009

STRATEGIE INFORMACNI KAMPANE PRECHODU NA DIGITALNi TELEVIZNi VYSILAN{ KLADE DURAZ
NA EFEKTIVITU DIKY PREDPOKLADANE SYNERGII MEDIALNICH AKTIVIT, DIRECT MARKETINGU
A KONTAKTNICH PROMOCI.

JEDNOTLIVE SLOZKY BUDOU VYHODNOCOVANY TAK, ABY CO NEJLEPE ZASAHLY CILOVOU
SKUPINU, PUSOBILY V INTEGRACI S CELKOVY STYLEM KAMPANE A ZEJMENA PROKAZALY
SVOU UCINNOST.

PROSTREDKY KAMPANE JSOU NAVRZENY TAK, ABY DOCHAZELO KE GRADOVANI AKTIVIT
PRED KONCEM UKONCENi ANALOGOVEHO TV VYSILANi V DANYCH LOKALITACH

RESP ABY | PO UKONCENI ANALOGU MOHLI OBYVATELE DOSTAVAT RELEVANTNI
INFORMACE.

DULEZITYM CILEM KAMPANE JE TAKE SROZUMITELNE KOMUNIKOVAT TECHNICKE
ASPEKTY TAK, ABY OBYVATELE BYLI SCHOPNI CO NEJLEPE PRACOVAT S NOVYMI
INFORMACEMI.

KAMPAN ZDURAZNUJE TECHNOLOGICKOU NEUTRALITU PLATFOREM PRIJMU
TELEVIZNIHO DIGITALNIHO VYSILANI.
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Hiz: digitdlni tv



	Stránka 1
	Stránka 2
	Stránka 3
	Stránka 4
	Stránka 5
	Stránka 6
	Stránka 7
	Stránka 8
	Stránka 9

